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mwmms Saranno anche “li-
nee di indirizzo”, ma in realta
sono un manifesto program-
matico del turismo a Lecco
periprossimi anni. Un mani-
festo che, per la prima volta,
coinvolge Comune e volonta-
riato, sullo stesso piano. Que-
sto per individuare iniziative
che possano dare impulso al
turismo e far gnadagnare tut-
ta lafiliera.

L’assessore Giovanni Cat-
taneo éil servizio turismo del
Comune hanno circa un mi-
lione di euro da spendere, nei
prossimi quattro anni, insie-
meaiprivatidelterzosettore,
perco-progettareil futuro tu-
ristico della citta.

Partendo da alcuni dati
obiettivi: «lo scenario turisti-
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co del Lago di Como e di tutto
ilterritoriolecchese & mutato
radicalmente rispetto a
quanto si poteva osservare in
precedenza, fino al 2019, an-
no in cui venne registrato il
picco di una tendenza in cre-

scita che ha le sue radici nel-
I'esperienzapositivadi “Expo
2015™», scrive il Comune., E
poi i dati: «Nel 2022 la Came-
ra di commercio e Polis han-
no evidenziato una crescita

.del numero di presenze in

provinciadi Lecco del 13% ri-
spetto al 2019. Le previsioni
(fonte Polis, Regione Lom-
bardia) parlano di una cresci-
ta del 20% nel 2023 rispetto
all'anno precedente».

In quali campi? «Dentro
questa trasformazione il Lec-
chese intende posizionarsi
come territorio di riferimen-
to per l'outdoor e il well-
being (benessere)».

‘La permanenza media &
pari a 2,2 giorni, in linea con
quanto accade in altre pro-
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] Comune ha un milione da spendere
biettivo, rendere la citta pili attrattiva

vincie lombarde e, all'interno
delloscenario regionale, Lee-
co e il suo territorio «possono
far leva sulla forza interna-
zionale del brand Lago di Co-
mo, interessando i flussi turi-
stici che gia sono indirizzati
sul Lario ma anche allargan-
dolapropriaspinta attrattiva
verso un target desideroso di
riconguistare un rapporto
genuino con la natura, prati-
cando attivit fisica su misu-
ra per le proprie energie e ri-
scoprendo borghi, sentieri e
approdi disseminati lungo
tutto il territorio provincia-
len.

Insomma, outdoor, inclu-
sivitd, sostenibilita, copro-
gettazione partiranno, e in
parte sono gia partiti, «per
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Presenti, futuro

posizionare Lecco come de-
stinazione preferita per 'ou-
tdoor inclusivo a livello na-

- zionale, che favorisca lo svi-

luppo e la creseita di commu-
nity e di reti di soggetti eco-
nomici nel settore»,

Si va verso il calendario
unico delle manifestazione e
la definizione del catalogo
annuale delle esperienze tu-
ristiche lecchesi, non solo nel
.centro cittadino maanchenei
rioni per favorire la fruibilita
dei “Luoghi del turismo”.

Oltre al potenziamento e
coordinamento delle com-
munity degli operatori e alla
progettazione di due eventi

¥ L'idea é quella
di coinvolgere

il terzo settore

e puntare

sulla natura
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allannoingrado dirafforzare
Tattrattivita e la distintivita
del territorio lecchese. Mala
cosa forse pil interessante &
I'individuazione «di soggetti
interessati a svilupparein ac-
cordo con Vamministrazione
comunale un pool di servizi
dedicati allattrattivita della
cittd di Lecco e pertanto spe-
rimentare nuove modalita di
governo dello sviluppo terri-
toriale capaci di rafforzare
P’attrattivita della eitta anche
in terminidiqualita dei servi-
zi. L'obiettivo di medio-lungo
periodo & quello di arrivare al
termine di questo percorso
(nel 2025) con maggiori con-
sapevolezze sui modelli orga-
nizzativi, gli strumentie i po-
tenziali partner per verifica-
re, a quel punto, la sostenibi-
lita diun nuovo soggetto pub-
blico-privato in grado di ge-
stire in modo aggregato tuttii
servizi di interesse turistico
del territorio lecchese”. Re-

stera tutto solo sulla carta?
Marcello Villani
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