Rassegna stampa @
CONFCOMMERCIO

20 |Ug|iO 2023 "~ LECCO

Presenti, futuro

.4 GIOVED] — 20 LUGLIO 2023 — IL GIORNO One
Spese misurate
@lsettori - @ Le aree migliori © Insofferenza
Secondo |'ultimo report Milano, Varese e Bergamo ; Megative il confronto
dell’Osservatorio permanente presentano un incremento . del valore dei consumi
sui consumi di Confimprese del valore dei consumi in due province della Bassa
‘a giugno, rispetto allo stesso superiore al 10%. Positivo Lombardia: a Lodi il mercato
. mese di un anno fa, anche il dato di Lecco . segna un calo del 2,6%,
Commercio la ristorazione cresce del 5%, (+8,92%) mentre negli altri aMantova del 5,74%
air aggi X abbigliamento-accessori territori la differenza resta Solo un leggero incremento
dell"1,7%. Resta negativo al di sotto del +6,4%, a Cremona, dove il segno
3 (-2,8%) invece l'altro retail I'impatto dell'inflazione

positivo si ferma all’1,39%

Consumi, cresce solo lo scontrino s

I rincari frenano ancora le vendite ===

periodo del 2022

A giugno valori positivi per effetto dei prezzi pit alti. Ma i volumi sono al di sotto del periodo pre-Covid
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Guardando ai territori, invece, il

di Luca Balzarotti nord-ovest & I'area dove la cre-

L'andamento dei consumi

MILAND scita dei valori dei consumi &
: stata meno significativa: +0,7%.
§i incassa di piti. Eppure si ven- LOMBARDIA Se la Lombardia registra un

de meno. Lo rivela I"Osservato-
rio permanente Confimprese-Ja-
kala sull’andamento dei consu-
mi nella ristorazione, nel settore
abbigliamento-accessori e .nel
retail (alimentari esclusi) a giu-
gnorispetto allo stesso mese di
un anno fa. Secondo |‘associa-
zione di aziende che operanoc
nel commercio con reti dirette
e franchising (90mila punti ven-
dita, 450 marchi e 800mila ad-
= detti), in Lombardia il mercato
fa registrare una crescita del
2,8%. Ma il dato positivo, legger-
mente supericre alla media na-
zionale (+2,1%), vale solo per la
statistica. | consumi crescono
perché crescono i prazzi, sotto |
colpi dell'inflazione. Valori pid
alti che non si traducono in un
aumento dei volumi, della mer-
ce venduta o dei servizi erogati.
Incltre l'incremento del 2,8%
dei valore non copre neppure
limpatto dellinflazione, che a
giugno ha iniziato a calare por-
tandosi al +6,4% su base annua,
secondo le ultime rilevazioni
Istat. 4
Rispetto a un anno fa, la ristora-
zione cresce del 5%, mentre il | OLTRE | NUMERI
settore abbigliamento-accesso- ! Nella maggior parte

ri - che a maggio aveva registra- delle province
to un crollo del -16,2% - torna a le variazioni

salire dell'1,7%. Nell'altro retail -
& e sono inferiori al dato

categoria che comprende il
commercio al dettaglio ad ecce- dell’inflazione

zione dell’alimentare - il trend
resta invece negativo (-2,8%).

Varese e Bergamo - che presen-
tano un incremento superiore al
10%. Positivo anche il dato di
Lecco (+8,92% il confronto tra
giugno 2023 e giugno 2022)
mentre negli altri territori la dif-
ferenza resta al di sotto del
+6,4%.

Il risultato & che |3 dove i valori
sono cresciuti meno di questo
dato percentuale non hanno co-
perto neppure 'indice dell’infla-
zione (e il fisiologico aumento
dei prezzi). A Brescia, Mantova
e Monza la differenza rispetto a
un anno fa si aggira intorno al
5%; Pavia si ferma al 4,73% men-
tre Cremona cresce solo
dell1,39%. Negativo, invece, il
confrento del valore dei consu-
mi in due province della Bassa
Lombardia: a Lodi il mercato se-
ana un calo del 2,6%, a Mantova
del 5,74%.

: : ' #2,8% lo deve soprattutto ai ri-
2 81 E sultati di tre province - Milano,
, r
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 L'analisi del direttore del centro i?!ﬂi.ﬁéﬂﬁmi’{ﬁﬁﬁ

«Acquisti rimandati ai saldi: avvio soddisfacente»

MILANO

«La crescita modesta dei con-

‘sumi in Lombardia a giugno &

da imputare soprattutto all'ero-
sione del potere d'acquisto dei
consumatori, che a causa
dell'inflazione hanno preferito ri-
mandare gli acquisti e aspettare
i saldi estivis.

«A dispetto delle aspsttative di
alcuni operatori, i saldi sono par-
titi bene. Le rilevazioni del no-
stro centro studi mostrano una
migliore performance del primo
weekend del mese rispetto al
2022 per la meta della base as-
sociativa Confimpreses.

Pubd anticipare qualche nume-
ro?

«ll settore altro retail (arredo ca-
sa, ottica, telefonia, elettronica
di consumo, cura persona) ha
messo a segno crescite fino al
+20% e la meta delle aziende di

. abbigliamento-accessori ha re-

gistrato un trend positivo tra +5
& +10%x».

Qual & il bilancio della prima
parte dell’'anno?

«ll dato semestrale fa segnare
unincremento del 12,4% in Lom-
bardia sullo stesso periodo del
2022. Milano ha totalizzato il
+19,67%: | consumi sono soste-
nuti dal maggiore afflusso di tu-
risti stranieri, soprattutto dei
top spender americani, che con-
tribuiscono ad alzare lo scontri-
no medios. L.B.




