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«Gli aumenti ci sono stati
Na ora prezzi piil stabili»

Limprenditore. Oscar Riva guarda alle vendite dei negozi di abbigliamento
«<Una contrazione c'e stata, pero condizionata molto dal fattore climatico>

. LECCO

messes «Un aumento dei
prezzi purtroppo c'é stato e la
flessione degli acquisti anche,
in una dinamica che cambia
rapidamente aseconda del pe-
riodo», afferma Oscar Riva,
presidente di Federmoda-
Confcommercio Lecco e pro-
prietario di uno storico nego-
zio di calzature in citta,

" Riva spiega che cib che sta
vendendo ora in negozio &
merce acquistata un anno fa,
quindi proposta ai clienti a
partire dai prezzi che lui, at-
traversoun suo grande gruppo
di acquisto, ha ottenuto dai
fornitori in quel periodo. Per
quegli ordini, spiegaRiva, «ab-
biamo avuto aumenti di costo
dal 5 al 10%, un dato che si é
riflesso nei prezzi ai clienti e
cheincide sul calo dei consumi
dal momento che gli stipendi
sono pressati da una serie di

aumenti. Per gli ordini che

stiamo facendo ora ai nostri
fornitori, relativi alla prima-
vera-estate 2024, 1prezzi sem-
brano essersi stabilizzati,
quindi perlastagionedel pros-
simo anno certamente non ei
saranno nuovi aumenti nuovi
aumenti». :
£ .
Andamento
E siccome le vendite di abbi-

gliamento e calzature variano -

a seconda dell'andamento del
clima, sull’intera stagione
estiva ha pesato il mese di
maggio freddo e piovoso,
quando in vetrina gia cerano
abiti leggeri e sandali che nes-
‘suno era invogliato'a compra-
re. «A maggio abbiamo preso
una bella batosta, pernoiéuno

dei mesi pit importanti anche
perché & periodo di cerimonie.
L'andamento di questa prima-
vera-estate & senz’altro nega-
tivo rispetto aquello dell'anno
scorso, che a dire il vero era
stata una stagione da record
nelle vendite», - -

Nessun recupero, nei mesi
estivi, diquantononvendutoa
maggio: le vendite per cerimo-
nie sono andate perse, su giu-
gnoun po’ di recupero genera-
le ¢'¢ stato ma non abbastanza
da coprire la perdita del mese
precedente, e in cid i prezzi
non centrano.

Non ¢ andatain modo diver-

" 50 con l'e-commerce che Riva

utilizza ma che «per quanto ci

Oscar Riva, presidente di Federmoda-Confcommercio Lecco

riguarda riflette 'andamento
del negozio: chi non comprain
negozio non compra neanche
online. Nella nostra attivita -
aggiunge - osservo cheiclienti
quando non trovano prodotti
in negozio perché magari
esauriti poi li cercano online,
masono gli stessi clienti. Sec’s
illavoro ¢'é per tutti, se nonc'e
idem. Se la stagione ci aiuta
manterremo al massimoicon-
sumi dell'anno scorso, manon
contiamodiaumentareifattu-

‘rati quest'annos.

Per quanto riguarda i saldi
sitratta di una clientela diver-
sa da quella della piena stagio-
ne:«Quello dei saldi é il cliente

. che cercal'affare o che perabi- -
-

tudine preferisce comungue

.non comprare in stagione, I

saldi sono complementari,
un‘opportunita per il cliente,
che pud risparmiare, e per noi

_per la possibilith di smaltire

l'invenduto. In una stagione
come questa, in cui & saltata di

bottolavenditadi maggio, ave- -

re la possibilith di vendere in
saldo anziché tenere la merce
in negozio & certamente
un'opportunita. Oraio e i miei
colleghi nelle vendite in saldo
siamo sugli stessi livelli del
2022».

Incrementi
Gli incrementi di vendite arri-

«su Lecco quest’anno ne ve-

_diamo cirea il 30% in piti del-

Vanno scorso. 2 un dato positi-
vo - afferma Riva - e su quello
dobbiamo puntare investendo
sul turismo, anche perché alla
fine in senso commerciale
Lecco&unacittdi45milaabi-
tanti, poco piti di un paesone.
Lanostracartavincente éiltu-
rismo, sia straniero sia di chi
proviene da zone limitrofe,
Certo in tal senso aiuterebbe
un po’ di curain pit della citts,
per guantoriguarda la pulizia.
Fra aumento dei carburanti,
dell'energia, dei generi ali-
mentari si & preannunciata
una tempesta perfetta sui con-
sumi. Sappiamo bene che i
problemi legati al potere d’ac-
quisto delle famiglie non man-
cang, ma manteniamo un po’
di ottimismo proprio per la
cartadello sviluppo deidiversi
séttori legati al turismo, carta
che Lecco pud giocare». M. Del.
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| Cambiano i consumi
" Gli ultimi dati Saleilvaloredeibenivendutial  quantitAvendute,che subase
I timori dei commercianti ool e i o 37
«Siamo a rischio recessione» regsranounamentodelods  Cauncambiamentosiribesso
_ delvalorevendutoedel 3%subase  delleabitudini di consumosoprat-
annua (magglo 2023 rispettoa tuttoalimentare, come mostrail
maggio 2022).Crollo, invece,delle recorddivenditeinmaggio (+11%)
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LA
LUNEDI 31LUGLIO 2023

positivisulversantadellaprody-

deidiscount. Preoccupazione
anchein Confcommercio,chein " zione Industriale, si dovesse
unanotasi aspettaun2023che Indebolire laspintapropulsiva
<adopoun pri derivantedal turismo e dai servizi,
le, procederaaritmi moito lenti, nelle morediuna piena attuazione
sempresul crinaledivnmoderato,  del Pnrr, ne potrebberisentire
_ madoloroso, rischiodi Er iche [l mercato del <
Qualora, in assenza di impuisi lavoro=. moe.
!
N .
11

0,0%

& dli stipendi

- Laproduttivithé aumentata, sono calati

Y Seppuredipoco (+13,4%dal 1995 al 2020, +0,5%dimediaogni anno) laprodutti-
, vita del lavoro in Italia & aumentata, ma gli stipendi complessivi continuano

perdere valore, con un nuovo e pesante -7,5% di calo di salario reale

dall’Oese nei primi sei mesi del 2023 a fronte di una perdita media del 3,8%

———

«IZinflazione colplsce duro
Tante famlghe in difficolta»

L :
MaraMerlo
elarappresentante

dei consumatori
inCamera dimmmerdo

‘a_u Monitoraggio

re emergere le distorsioni di

prezzoche pocohannoacheve-

dere conle dinamiche di merca-
to.

ﬁqmn:tomenencmestoda]le
organizzazioni dei consumatofi
al Governo, come ricorda Mara
Merlo, chele rappresentain Ca-
mera di commercio Como Lec-
co e che parla anche da presi-
- dente di Federconsumatori Co-
s
Dopo essere tornata a salire
lo scorso aprile, amaggio l'infla-
zione & rientrata al livello di
marzo (+7,69%) un calo «certo
non dovuto a misure del Gover-
no, tipola social card. Linflazio-

ne cala per dinamiche interna-
zionali, perlaumentodeglistoc-
caggi di gas e altro, eppure resta
molto alto il valore dei prezzi al
_consumons, sbttolinea Merlo.
‘«Lacrescitadei prezzial con-
sumo - aggiunge - non & unano-
vith dell'ultimo periodo, & una
tendenza in atto dall'anno scor-
50 in modo ingiustificato visto
che crescono i prezzi di settord
non dipendenti dal costo ener-
persona. C& una dinamica spe-

culativa che incide in modo pe-
santissimo, a cui aggiungiamo
l'ennesimo aumento dei tassi
bmcmil.efan:igﬁesomiugi—

Sla@mmmalmalemauﬁ
e anche il clima sembra incide-
re: un'indagine di Federconsu-
matori riferisce che i prezzi dei
meloni sono eresciuti del 1259,
quelli delle angurie del 78%, le
zucchine segnano +27% e si
tratta di prodotti tipicamente
legatiallastagione, conun +60%

.perﬂnm«kmmme osserva

Merlo - che ci sia un elemento
distorsivo e chelaGdoprobabil-
mente detti le regole anche alle
agiende produttrici. Continua
ad esserci un eceessivo scarto
fraprezzo di originé e di vendita
che si searica sul consumatore,

Mara Merlo, consumatori

Percio con favore al-
Iapmpcstadel“h'imaweanﬁn
flazione”, di introduzione di un
‘paniere a prezzi calmierati pre-
mmdomnpmdumﬁ,(}do
e esercenti: @ un primo passo -
un’iniziativa che avevamosolle-
citatonei Tavoliacuisiamo stati
coinvolti. La proposta & da affi-
nareeampliare anche ainonali-

- mentari circai contenuti del pa-

niere,cisonoancoraincontriin-

Emmlmsm-achemlecon—
tenere i prezzi e che potrebbe

. essere stimolante per prommuo-

vere dinamiche competitive al
ribassoeche «seresastrutturale
e non legata solo al trimestre
pud aiutare il potere di acqui-
stox, M.Del.
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Cecilia Manzo, docente in Cattolica, guarda alle nuove abitudini di consumo
«| rincari portano a.un taglio negli acquisti dei beni alimentari di piacere»

*

MARIA G. DELLA VECCHIA

arelaspesaéne-
cessarioealcune
<< abitudinidicon-

SUmMo SONo con-
solidate, Afronte diunaminore
disponibilitheconomicatuttigh
indiecatoricidiconochelefami-

_ glie riorganizzano gli acquisti

conl'obiettivo difareminoriri-
nunce possibilie
al massimo i livelli abituali di

soddisfacimento deibisogniali-

 mentari». Cecilia Manzo, pro-

fessoressadiSociologiaecono-
mica alla Cattolica di Milano.

Wi s + - .
Professoressa, Minflazione calama

- consumi, soprattutto quelli ali-
_mentari,sono in contrazione per-

ché i prezzi salgono. Cosa accade
nella spesa delle famiglie?
Leabitudinidiacquisto cer-
tamente sono cambiate. L
tunno scorso cisono statigli ef-
fetti sui consumi causati dalla
grande preoccupazione per gli
aumentidienergiae gas: giain
quel periodo abbiamo osservato
unasortadiallertaneiconsumi
alimentari. Pocodopoirincari

. suglialimentarihannoiniziato

acorrere, come abbiamo visto
dal Rapporto Coop di quel peri-
odo, cherivelavamaggior atten-
zione a cosa si compra, oltre a

_unariduzionenel carrellodella

spesadibenidipiacere,comeal-
colodoleio alimentinon prima-
ri.Afine 2022 tutto cid eramol-
to evidente, Altri studi, fra cui
quello dell’Osservatorio Waste
watchers sullo spreco alimenta-
re, che mostrano come aumenti
moltissimo I'attenzione all’ac-

Cecilia Manzo, docente
di sociologia Economica
alla Cattolica

quisto di prodottiin promozio-
ne, cosi come la spesa al di-
scount.

Quindiperforzadicosediminuisce
lo spreco alimentare?

unaltro temalegatoaquel-
lo che sta accadendo nel com-

portamentolegatoal risparmio

* sulla spesa: dal 2020 & in atto

unariduzione dello spreco ali-
mentare, cheinunsolo annodal
2021al 2022 hasegnatoun‘ulte-
rioreriduzione del12%. Avere,
duranteil Covid, tuttiicompo-
nenti del nucleo famigliare in
casaperillockdown elostesso
fatto ditrascorrere molto tem-
poincasahaaumentatolacon-
sapevolezzasuibisognieicon-
sumi famigliari, Certo, 'infor-
mazione sulla riduzione degli

'sprechi di cibe & in corso da

Daottobre x
Arrivail bollino
controi rincari

Un bollino anti-inflazione dal
primo ottobre in soécorso dei
cittadini alle prese con la spesa.
Questo bollino contrassegnera
una serie di prodotti a larghissi-
mo consumo, dal cibo ai prodotti
per l'infanzia, in vendita aprezzo
calmierato nei negozi che aderi-

. _ranno all'iniziativa. L'iniziativa @
del ministero delle Imprese e del

made in Italy; la trattativa @
avviatacon gll operatoridella

;he oﬂ'ra per un trimestre, finoa
. dicembre 2023, unaserie di
prodotti a prezzi calmierati.

bempo,maéaltrettantowmﬂle

i cambiamenti culturali sono

lentiespesso hannobisognodi
essereinnescatida precise esi-
genze pratiche, Siérazionaliz-

zato molto sulla spesa, con la’

stessa dinamica utilizzata per
I'abbigliamento:nonsi compra
ﬁcapucostosomnegomoe siva
invece all'outlet. Idem con la
spesaalimentare, non si compm
quando i prezzi sono altimaci
siinformasulle offerte, tuttavia
senza rinunciare.

Sugli alimentari perd, datoil calo
delpotered'acquisto, leassociazio-
nideiconsumatorilancianodatem-
pounallarme qualitasulladietadi

chifaticaad arrivareafinemese. .

Inrealtale famigliemettono
in atto diverse strategie, come
mostranoidati che segnanouna

flessione negli acquisti di ali-

mentidigrandimarcheafavore
della sensibile crescita di pro-
dotti in promozione.

Secondo il Centro Studi Confindu-

stria, calano | consumi alimentari
ma crescono | pasti fuori casae

quelli consegnati a domicilio. Che
segnaledaquestatendenza? Econ-
traddittoriarispettoaiconsumiche
calanoperirincaricheormaihanno
raggiuntogliscaffalideglialimen-
tari oppuresitrattadisegmentidi-

versidiclientela?
L'incremento degli acquisti

a domicilio & un fenomeno in
crescitaalivelloeuropeo, come
‘mostrano di dati Eurostatsugli
aoquistioxﬂhedibetﬁeservim,
in cui il delivery di cibo &lase-
condavoce dispesaalivelloeu-
ropeo, preceduto solo dall’abbi-
gliamento. L’Italia non si di-

‘stanzia molto, con I'abbiglia-

mento come primavoce dispesa

online seguito dall’arredo per

casae giardino e al terzo posto
ildeliveryalimentare. Eunavo-
ce dispesainteressante da os-
servare visto che fino a pochi
annifatale abitudine diacqui-
sto era davvero fuori dalle abi-
tudiniitaliane. Ordinare online

spesso corrispondeal pranzare

conamici:nonperforzasivaal
ristorante, cisipudincontrare
anchea casasalvaguardandola
ritualita del mangiare insieme
contenendo i costi.

Complessivamentenel 2022icon-
sumi nazionali sono cresciuti del
4,6%,afineannoavevano perdper-
50 ['1,7%, mentre nel primo trime-
stresumturqatl aguadagnare lo
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Rincari e consumi :
INFLAZIONE GIUGNO 8 &\
Tendenziale

Congiunturale
‘CAUSE DELLA DECELERAZIONE

Beni energetici

non regolamentati

Alimentari lavorati

Servizl relativi
ai trasporti:

Altri beni

" Servizi ricreativi,
culturali e cura persona

Alimentari non lavorati

IIIFI-.AIIﬂIE Dlm g .
+6,0%
+5,6%

Maggio

Giugno
i IHFI.MIDHEALNI!I'I'UMIEOI.I BENI Elﬂﬂi‘nﬂ
Maggio +6,2%
Ciugno +5,8%

L B A

g iagglo : +9,3%
J : Giugno +7,6%
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| DE1 SERVIZI
Mﬁgslo +4,6%
; Giugno +4,3%
DIFFERENZIALE INFLAZIONISTICO
-4,7% Maggio
33

Maggio 2022
Maggio 2023

Maggio 2022
Maggio 2023

INFLAZIONE ACQUISITA 2023

Indice generale
Companente di fondo

CONSUMI DELLE FAMIGLIE

2022
Fine anno
krim 2023 -

Per beni semidurevoli
Per beni durevoli
_Per beni non durevali

Civgno

; PRDDOTI'IAI:IAL‘I’.RFI!!QIJEHH D'Al:Ql.IIS'I'O

+7,1%
+5,8%

+5,6% .
+4,9%

i o) : Withub
: 0,5%, restando comunque dell'1,9% pmﬁbm&eﬁemoﬁm‘nnidei alleofferte. Da ‘iecampme
m ﬁ"mmm*mm consumatorié quellapercuisi promozi dglu;eswm
a mﬁ’m l:'i‘sm““- maa chiedediabbassareiprezziper- riealoropervendere, Daparte
«L bbi i hmwa “m:‘g imentare ca- ché negliultimitempiirincari  della Gdo mi sembra ci sia un

lgllﬂ]ll nto ) annoincuinel | previsti sui costi dellenergia tentativodjassecondarei
‘quarto trimestre precipita del- g i A oy
ela pnmavi)ce necessariaaprodurrenonsiso-  biamenti. A volte la riduzione
delld I'8,7% mentrecresceinaltrisettorl. 5 yerificati. delle confezioni seguel'inten-
elle vendite Céunaresponsabilita dellaGdoin : : 1

. T ; : ey 1 ;  zionediridurreglisprechiedé
sui canali online» 'mDa ok o dd] Gliaumentidel prezzisonoeviden- * comungue una pratica che ri-
. : i un mﬁ“" o tl,cosicomeéormalevidenteedif-  guardainprimisiproduttoridi
grandedistribuzionediman- ' fyso a tanti prodottiil tagliodelle  prodottialimentari, macertod
tenere i costi contenutisude-  guantita nelle singole confezion  importante informazionedei
! terminatialimentidibase,dal- | maaprezzoinalterato.comevede consumatori, unico vero ago

\ o altroctilgrandescontrocon | taie pratica scorretta? dellabilancianel decidere come
< : leassociazionideiconsumatori | Mj gembra che in linea di spostarelecampagne neipunti
(: crespmta chediconocheiprezzisonoat- | yasgima o sia da parte delle vendita, Selepersone smettono
I'attenzione mentati Pﬂ'c%im;;do della  grandicatene didistribuzione  di comprare perché capiscono
all . produzione afron HOCATL  Pimpegno a mantenerebassii:  che alcune pratiche non sono
fzofﬁel‘te. x:mnoﬁrevisﬂsf;:;lqrﬂa% ' prezzidideterminatialimenti, nei loro interessi chi vende

dﬂl Ileg()ZI» oraartivatisugliscaffall, Orala ﬁec?e;mmwm Vs
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