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Gli esercenti dell’Oggioneée hanno fatto emergere cosa si aspettano dal progetto

Distretto del commercio: 350 risposte
al questionario proposto dai Comuni

OGGIOND (pb1) Sono state 350 le
risposte raccolte dai Comuni
dell'Oggionese che hanno diffuso
un questionario per indagare le
necessiti degli esercenti riguardo
la prospettiva di realizzare un nuo-

vo Distretto del commercio, dopo .

aver archiviato I'esperienza simile
nata nel 2010 e finita nel 2019.
Il nuovo sodalizio vede come
ente capofila il Comune di Og-
ono insieme a Galbiate, Dolzagn,l
olteno, Rogeno e Sirone. Dopo la
firma del Protocollo d'intesa tra gli
enti (primo passo necessario perla
)
iti (1] ta a
girgm attivita cor?:lmercia]i e
stakeholder (altri soggetti coinvol-
ti, come clienti, f%rgjtgri. ecc..) di
esprimersi rispondendo a un que-
stionario, aperto fino al 29 feb-
braio. A tirare le somme di quanto
emerso & il sindaco Chiara Nar-
ciso, dopo aver avuto un confronto
con tutti gli altri amministratori
coinvolti: «Gli el&u;lienﬂ pitt ap-
. prezzati dagli esercizi commerciali
sono la possibilita di effettuare
Ela%am elettronici, il rapporto
i fiducia che si & instaurato nel
tempo con i clietgﬁ, I'esperienza e

la onalith del personale
ﬁ!egaﬂslmiam - Mentre le azioni
potrebbero invo a fare

acquisti nei i del proprio Co-
mune mmﬁpﬂ?@-

v, ';r’h L v.-' L 3 B -‘I :'- .-. fade _-a.--"!-'f‘:r.‘:il's -
Una vista del centro cittadino di Oggiono, dove si concentrano attivita e negozi
lificazione delle aree in cuicisono  cellenze locali, la rigenerazione di
negozi, bar e ristoranti; la mag- aree urbane ad alta densith com-
g_ioreoﬁerta dievenii/iniziativeeil = merciale e la mobilita sostenibile

rinnovamento delle modalita di
promozione del commercio di vi-
cinato (comunicazione online, so-

ciai, m}xt;ib si aggiungo! che
tutto no an

le azioni su cui i cittadini riten-
gono si dovrebbe puntare per so-
stenere il commercio, ossia le po-
litiche per il riuso dei locali sfitti, la
valorizzazione di risorse ed ec-

(piste ciclabili, ecc...).

Poi, si & entrati piil nel concreto
di quello che le imprese si aspet-
tano dal futuro Distretto, che do-
vrebbe puntare su: eventi attrattivi,
servizi per il o alle imprese,
campagna di sensibilizzazione per
incentivare gli acquisti sul terri-
torio, un piano di marketing che
identifichi il territorio e l'offerta, e

I'attivazione di un Tavolo di con-
fronto tra Comuni, Imprese e As-
sociazioni per la programmazione
di iniziative oongiaunji‘te. Anche le
associazioni che 0 risposto ai
questionari hanno puntato sugli
stessi i, aggiungendo I'atten-
zione alla sostenibilith ambienta-
le, la creazione di opp ita di
lavore per i giovani, il potenzia-
mento dei servizi per i cittadini e
azioni per accrescere attrattivita e
sviluppo turistico del territorio.
Tantissimi i temi sui quali ri-
flettere, in quanto costituiranno
un punto di partenza per i passi
futuri: «L'esito dei questionari ci
servira per costruire il progetto -
condiviso tra ioni co-
munali, Confcommercio e impre-
se locali che sara poi presentato a
Regione Lombardia per l'appro-
vazione del Distretto - ha sg;:?to
Narciso - Fondﬂam?gle iln
0 assaggio il co nto con le
aglilld% che gia operano sul ter-
ritorio». i
- Uno i etﬁt’i m-fatﬂ‘ ] e
al «gioco % squadra», & quﬂdi
poter poi accedere pili facilmente
a finanziamenti e di per ot-
tenere risorse economiche fina-
lizza mameto a soddisfare le esi-
genze e 1 bisogni degli esercenti
che sono gia emersi in evi-
dente da questa indagine preli-

minare.



