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Cinquantamila presenze nel 2023
Abbadia turistica, ora le cartine

lipunto

Frescanovita .
sulfronte informativo

Il sindaco Azzoni:

«Rifiuti, raccolteextra» -

e «I1 turismo non porta
solospazzatura:senzail turismo
nel 2022 non avremmo avuto i
25mila euro dell'imposta, e non
avremmo incassato nemmeno
95mila euro dalle coneessioni
dei parchi oltre a 318mila euro
dai parcheggi a pagamento».
Ilsindaco Roberto Azzoni, a
fine mandato, traccia un bilan-
cio sul fronte del turismo, uno
degli argomenti pit dibattuti in
paese, considerato che con l'ar-

_rivo della bella stagione i paese

tornerail “caos” conautolascia-
te ovunque, anche lungo la stra-
da provinciale bloccando una
corsia come successo lo scorso
anno,
C’époiilproblemadeicestini.
«Con Silea si & deciso di intro-
durre giri supplementari di
svuotamento e rimozione rifiu-
ti. E stata implementata in ma-
nieramassiceia,dal 2020,lapre-
senza degli steward poiché la
domenicaarriviamoasfiorarele
10mila presenze in paese. Nel
2023 Abbadiahaconteggiatool-
tre 5lmila presenze turistiche

risultandoilsestoComunedella
provinciar. Sul fronte informa-
tivosonostatirealizzatiil sitovi-

' sitabbadialariana it e il portale
dedicato ai Piani Resinelli oltre

alla nuova earta turistica di Ab-
badia e dei Resinelli. Sono stati
posizionati i nuovi cartelli turi-
stici direzionali per indicare i
principalipuntidiinteressee,in
una decina di luoghi, cartelli in-
formativi dotati di Qreode. Ai
Resinelli verranno installati en-
trola prossima stagione estiva.
«Abbiamo potenziato I'uffi-

_cioturisticoin paese conl’incre-

mento dell'orario di apertura e
I'introduzione di servizi di
backoffice anche nella stagione

“dichiusura, entrando nel eircui-

to dell'Infopoint regionale. I
potenziamento ha interessato
anchel'ufficio turistico dei Resi-
nelli» ha proseguito il sindaco.

Abbadiaé entrata afare parte
del circuito “Lake Como Chri-
stmas light”, dal punto di vista
della promozione si & vissutala
partecipazione alle principali
fiere di settore conicomunidel-
lariviera orientale dellago.

11 “prodotto” Abbadia & stato
promosso anche dalla cassa di
del Viandante, con la realizza-
zione di apposita carta e sito
web. Incorsodiprogettazionela

La chiesa di San Martino lungo il sentiero del Viandante

riqualificazione del sentiero fra
localith Calec e la Cascata del
Cenghen, conun quadro econo-
mico di circa 478mila euro.

11 Comune ha realizzato un
proprio brand turistico, a cura

 della societa Sete Map in colla-

borazione con l'assessore al tu-
rismo Irene Azzoni e la Consul-
ta territorio. E ha lavorato al

“Progetto Sentieri” che havisto
la mappatura dettagliata dei
sentieri di tutto il territorio co-
munale eladefinizione di9 per-
corsi tematici. A riguardo si &
provveduto alla stampa di una
cartina pieghevole e di una se-
zione dedicata all'interno del si-
to turistico oltre alla possibilita
discaricarel'appositaApp. P.San.



