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Retail fashion, chiusi
17milanegoziin4 anni

Eederazione moda ltalia lancial’allarme. <Al governo chiediamo incentivi, cedolare
secca sugli affitti e una riduzione dell’'lva», spiega il presidente Felloni. Andrea Guolo

acrisi del retail & certificata dai

dati elaborati da Federazione

moda Italia, 1'associazione di

Confcommereio che raggruppa
i negozianti del comparto fashion. Negli
ultimi quattro anni, il dettaglio moda ita-
liano ha perso mediamente undici punti
vendita al giorno, per un totale di 16.863
negozi in meno e di 13.164 addetti rima-
sti senza lavoro. Questa emorragia, ag-
gravata dalla pandemia e dal conseguen-
te boom dell’e-commerce, ¢ arrivata al
termine di un decennio caratterizzato da
un costante impoverimento del tessuto
commerciale, con la chiusura di circa
70mila punti vendita e un saldo tra aper-
ture e cessazioni in negativo per -34.219
negozi. «Se prima della pandemia perde-
vamo dieci negozi al giomo, dopo il
2020 se ne & aggiunto uno in pill», com-
menta il presidente della federazione
Giulio Felloni. Inoltre, i dati del Fashion
retail report appena elaborati evidenzia-
no che, dopo la flessione annuale del
2,7% nel 2023, lasituazione perle vendi-
te di moda & peggiorata sia nel corso dei
saldi invernali, con un -4,5% a gennaio e
un -4,6% a febbraio, e pure I'inizio
dell’estivo promette male, con un -3,1%

amarzorispetto allo stesso mese dell’an-
no precedente. C’ ¢ quindi un sensod’im-
potenza per un recupero e rilancio di un
settore che rimane un fondamentale pila-
stro dell’economia azionale, contando
170.828 punti vendita che occupavano
quasi 300mila addetti al
31dicembre 2023. L ana-
lisi di Federazione modd
Italid evidenzia le conse-
guenze negative di que-
stamassivachiusura di at-
tivita commerciali: dal
depauperamento urbano
causato sia dai negozi sfit-
ti sia dalle nuove apertu-
re legate perlopit ad atti-
vitain franchising e dica-
{ene monomarca e a con-
duzione straniera, alla
presenza massiva sul
mercato di prodotti del fa-
st fashion che hanno un ciclo di vita qua-
siusae getta,con 7-8 utilizzi per poi esse-
re considerati come un rifiuto tessile.
«Mentre la produzione mondiale di mo-
da ¢ cresciuta del 200% dall’inizio del
nuovo millennio, i consumi di prodotti di
qualita nel nostro Paese, dove notoria-

e

Giulio Felloni

mente la qualita si produce, sono in co-
stante diminuzione», evidenzia Felloni.
E tutto questo trae origine da una spesa
media delle famiglie italiane ormai infe-
riore a cento euro al mese. C’¢ quindi un
problema conclamato di potere di spesa
che pesa sul sistema-mo-
da. Nel frattempo, il presi-
dente della federazione
chiede al governouna se-
\ rie di interventi a soste-
gnodei negozi: dallaridu-
zione dell’lva su capi di
abbigliamento e accesso-
11 all’adozione di incenti-
vianaloghi a quelli attua-
ti per I"arredamento, fino
all’applicazione della ce-
dolare secca per gli affitti
degliimmobili odiun cre-
dito di imposta per alle-
viare il peso finanziario
delle locazioni. E soprattutto, Felloni af-
ferma che: «E-commerce e negozi tradi-
zionali devono operare con le stesse rego-
le. Oggi purtropponon & cosi: i negozian-
ti sono tartassati mentre i colossi dell’on-
line con sede all’estero pagano ben po-
che tasse». (riproduzione riservata)
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