20-MAG-2024
dapag. 1-2/ fogliol/6

Quotidiano
Tiratura: 61990 Diffusione: 120223 Lettori: 770000 (DS0006901)

2 HURES

- Dir. Resp.: Fabio Tamburini

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

DS6901

% wr—

Dgpoo1

Commercio m-c ‘Sir

Bari e Roma i centri piu colpiti, Milano tiene |
Crollo per moda e calzature. Boom di grandi
magazzini e attivita con vetrina anche online

Casadei, Cavestri, Ceci e Finizio apag 2-

Persi 17mila negozi
nelle grandi citta,
Milano e Napoli
con segno positivo

I dati Infocamere. [ dettaglianti crescono anche a Reggio Calabria (+5%),
mentre i cali maggiori sono a Bari (-22%), Roma (-18%) e Torino (-17%)
La moda tra i settori piu colpiti: una chiusura su quattro € nell’abbigliamento

Marta Casadei
Michela Finizio

Diciassettemilanegoziscomparsiin
dieci anni in 14 grandi citta, uno su
dieci dal 2013 ad oggi. Alcuni battuti
dalla concorrenza delle vendite onli-
ne, altri affossati dai costiinaumento
oppurespinti fuori citta dalla gentri-
ficazione che pesa sui canoni d’affitto.
Ascattarelafotografiae un’analisi dei
dati di Infocamere, forniti al Sole 24
Oredel Lunedi, sulle attivita dicom-

mercioal dettaglioregistrate neico-
munidelle citta metropolitane: i116%
degli esercizi cancellati ha chiuso le
serrandeneigrandi centri, rispettoa
un totale di circa 104mila attivita per-
se nel decennio su scala nazionale.

E-commerce e turismo

Lo stockdi esercizicommerciali nelle
14 grandi citta prese in esame € sceso
delg% trail2013al2023, conun trend
piticontenuto rispettoa quello gene-
rale pari al 12 per cento. Le flessioni

pit1 severe si rilevano a Bari (-22%),
Roma (-18%)e Torino(-17%).In con-
trotendenza, invece, ci sono Milano

Wou
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(+3%)insieme aNapoli(+7%con1.786
nuove imprese registrate) e Reggio
Calabria (+5%).

«Milano, Napoli e Roma - spiega
Mariano Bella, direttore dell’ufficio
studi Confcommercio - sono citta po-
licentriche. In particolaretraiis mu-
nicipi della Capitale cisonodifferen-
ze socio-economiche gigantesche».
Determinante -ancheall’'internodel-
lo stesso territorio - la dimensione
turistica: «Sicominciano a denuncia-
re glieffettinegativi dell'overtourism,
ma sicuramente la densita commer-
cialesiriduce menodovelacapacita
diattrazione della strutturacittadina
€ maggiore», commenta il direttore
di Confcommercig. Pili scontato
I'impattodell’e-commerce sulla crisi
deinegozi: «Lecitta stanno soffrendo
- aggiunge Bella - per la quota di
commercio passata dalladimensione
fisicaa quella digitale. Incideanchela
perditadipotere d’acquisto deicon-
sumatoriche oggi, peralcune catego-
rie dibeni, cercano soluzioni piti eco-
nomiche». La pandemia, poi, ha ac-
celeratolaflessione: «I1 Politecnicodi
Milano ha stimato che tra il 2019 el
2024 il valore dei beni venduti onli-
ne sia salito a 17 miliardi di euro in
Italia. I'e-commerce comunque non
vasempre consideratoin modo ne-
gativo: alcune piccole realta hanno
tratto benefici dalle vendite online»,
continua Bella.

Arredamento e modain crisi

Dall’'analisi per tipologia di negozio
emergono i trend pili marcati: nelle
grandi citta sono spariti oltre 2mila
negozidi mobili earredamento, 1.198
ferramenta, 1.400 edicole, pitt dimille
cartolerie. Lamodaé trale categorie
pill colpite con circa 5.500 esercizi
persi nei 14 centri, di cui oltre 4.300
negozidiabbigliamento(parial 25%
delle attivita chiuse) e quasi 1.150 di
calzature e articoliin pelle. Anche sul-
lamodapesanoil calodei consumie
la concorrenza dell’e-commerce: la
crisi si € acuita negli ultimi quattro
anniquando, secondoFedermoda, il
settore nel suo complesso ha detto

addio a11 negozial giorno.
Tornandoaidati Infocamererela-
tivialle maggiori citta italiane, lasola
Romaha persoin dieci anni 2.500ne-
gozi tra abbigliamento e calzature e
quindi circa uno su tre del totale di
quelliiscrittial Registroimprese al 31
dicembre 2013. Nella Capitale, pero,
sono cresciutiigrandi magazzini che
devonoavere unasuperficie di vendi-
tadi almeno 400 mq e cinque distinti
repartidivenditadiprodottinon ali-
mentari: le imprese registrate sono
salite dell’85% passando da 50 a92.

Grandi magazzini
Ingenerale,igrandimagazzininelle
maggiori citta sono pili che raddop-
piati (+133%) con un aumento di 118
unita, e rappresentano una delle ti-
pologie di commercio al dettaglio che
nel decennio preso in analisi & cre-
sciuta. Inaumento anchelo stock di
ipermercati (+33%), supermercati
(+7%) e soprattutto discount alimen-
tari (+95%), a cui fa da contraltare la
perditadi494 panificie dig33 macel-
lerie. Pil1 “resistenti” invece le pe-
scherie, chehanno perso solo 20 uni-
ta complessivamente nelle 14 citta
prese in esame.

Increscita, infine, anche tabaccai,
farmacie e aziende di commercio al
dettaglio per corrispondenzaoattra-
verso internet(+198%). «Lo sprintdi
quest’ultima categoria - conclude
Bella - riflette la voglia dei dettaglianti
diadeguarsialle nuove preferenze di
consumo e vendere anche online». Il
direttore dell'ufficio studi conferma
i movimenti centripeti che stanno
portando alcuni negozi fuori cit-
ta: «Settori come quelli dell’arreda-
mento o dei giocattoli sono spariti
dalle citta perché sisonoricollocatiin
contesti ad hoc, come i centri com-
merciali», Ladiffusione delle grandi
insegne nell’hinterland delle citta
metropolitane ha determinato la
scomparsanei centristoricidimiglia-
iadiesercizi,ad esempioiferramenta
(-1.198 esercizi), i gioiellieri (-954), i
negozidiarticoli sportivi (-480), pro-
fumerie (-478) elibrerie (-221).

©RIPRODUZIONERISERVATA

Focus sui settori AcuradiMargherita Ceci

Panifici
Consumi bassi e rincari:
- 26% in dieci anni

Nel 2000 il consumo medio di pane al giorno si
aggirava sui 200 grammi pro capite; oggi sifermaa
60-65 grammi, complice la “cattiva nomea” del
pane che farebbe ingrassare. Secondo
Assopanificatori Fiesa Confesercenti questa € una
delle ragioni che hanno portato alla perdita di un
panificio su quattro (-26%) nelle grandi citta
nell’'ultimo decennio. Al calo della domanda di
prodotto si sono sommate le difficolta
congiunturali: i rincari delle materie prime, tra cui
il grano che paga lo scotto della guerra tra Russia
Ucraina, e gli aumenti degli affitti. E poic’éla
grande distribuzione che sirifornisce di pane
prodotto e precotto nei Paesi dell’Est e del Nord
Europa. La chiusura comporta spesso la perdita di
un punto di riferimento: «Quando queste botteghe
chiudono - spiega Davide Trombini, presidente di
Assopanificatori Fiesa —, nelle citta si creano dei
disagi. Le vetrine sono difficili da riaffittare e
vengono a mancare anche dei servizi, come la
comunicazione nel quartiere, il supporto agli
anziani e alle famiglie». Chi non chiude, invece, si
reinventa, cercando di adattarsi a nuovi gusti e stili
di vita. «Ora si fanno altre cose — conclude
Trombini — dalle pizze alla gastronomia, per
ammortizzare i costi troppo alti».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Profumerie

Pesa la concorrenza
di e-store e farmacie

Il commercio online vince sui negozi fisici, maa
concorrere con i piu classici punti vendita di
profumi e creme, che nel decennio sono diminuiti
del18%, oggi sono anchele farmacie. Conla
differenza che questo canale di vendita ¢ in crescita
anche per numero di punti vendita fisici: nelle 14
grandi citta € aumentato del 7% nel decennio.

Allabase di questa concorrenza tra profumerie e
farmacia ¢ la percezione del prodotto da parte del
consumatore: «Prima creme e profumi venivano
considerati prodotti di lusso - spiega Michelangelo
Liuni, presidente della Federazione nazionale
profumieri (Fenapro) - mentre adesso chi compra
un profumo lo fa perché é funzionale alle proprie
necessita e ai propri bisogni».

Le associazioni di categoria stanno mettendo in
atto delle risposte alla crisi: investimenti nelle
risorse umane, corsi di formazione continui, corsi
professionalizzanti focalizzati sia su conoscenza
tecnica del prodotto sia su nozioni di marketing.
Anche per far fronte alla quota di vendite di
skincare e cosmesi che supera quella di profumi:
«La profumeria offre anche prodotti di make-up,
detergenti o curativi. i importante che il personale
sia preparato».

@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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Benzinai

Stop al 25% dégli impianti
e resta il nodo contratti

Aumentano gli impianti self service, che non
necessitano di gestore, o quelli che offrono servizi
aggiuntivi come autolavaggio eristorazione per
ammortizzare glialti costi della gestione. Laddove non
siriesce a rendere sostenibile I'attivita, gli impianti
falliscono evengonoabbandonati. Trail 2013 eil 2023
nelle grandi citta ha chiuso il 25% dei benzinai. In
realt, secondo Confesercenti Faib, di pompe di
benzinain Italia ne abbiamo in eccesso: «Gli impianti
sono troppi e improduttivi: chiudere € necessario. Noi
ne abbiamo pit di 22mila, ma gli altri Paesiin Europa
ne hanno traiioeiismila», dice Giuseppe Sperduto.

In questo scenario, non mancano rivendicazioni da
parte delle associazioni di categoria che ribadisconola
necessita diapplicare ai gestori degliimpiantii
contratti di comodato concordaticonle
rappresentanze. Questo perché, come segnalano da
ConfesercentiFaib, le compagnie petrolifere che
possiedonole pompe tenderebbero nell'ultimo
periodo a proporre ai gestori contratti di appalto,
invece che di comodato. «In questo modoil gestore
diventa solouno strumento — continua Sperduto — e se
nonaccettaglisichiede dilasciarel'impiantoe
riconsegnarele chiavi».

@RIPRODUZIONE RISERVATA

ACCESSIBILITA

Progetti per una
cittaa 15 minuti

ConfEOmMmMErcia insieme
allIstituto Tagliacarne ha
elaborato il «Service index»
che misura I'accessibilita ai
servizi di prossimita per quan-
tificare quali sono raggiungibili
nel raggio di 15 minuti a piedi
dalla residenza dei cittadini.

Lo strumento affianca il pro-
getto Cities di Confcommercio
e Anci per contrastare la de-
sertificazione commerciale.
Iniziative politiche e azionidi
partenariato pubblico-privato
verranno avviate in seguito al
protocollo dintesa siglato.

Al centro dell’accordo ci saran-
no regolamenti e piani urbani-
stici necessari al riconosci-
mento delle economie di
prossimita come servizio di
interesse pubblico.

Bari
-1.306

Il calo piu marcato

Nel capoluogo pugliese persi
200 negozidi modadal 2013 e
101 negozi di mobili e casalinghi

LO STOCK NEI GRANDICENTRI
Attivita del commercio al dettaglio
(escluso quello di autoveicoli e motocicli)

registrate nelle 14 grandi citta

afine 2023 rispetto a fine 2013.

Var % e in termini assoluti

Fonte: elab. Il Sole 24 Ore su dati
InfoCamere-Unioncamere, Movimprese

Firenze
-916

Laperdita delle botteghe
Scomparsi 225 negozi di
abbigliamento rispetto al 2013,
49 gioiellerie e 65 macellerie.

31DIC 2013

177.696

NEGOZI

orno
-2.851

Esercizi di vicinato in crisi
Rispetto al 2013 mancano
all'appello 111 negozi di scarpe
e borsee 116 ferramenta

31DIC 2023 VAR 2023/13

160.909 g

NEGOZI -16.787
NEGOZI
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Le attivita scomparse

IL TREND NELLE GRANDI CITTA
Numero di attivita del commercio al dettaglio nei

comuni delle 14 citta metropolitane. Var. % 2023/13

e le differenze piti marcate (in termini assoluti)

nei settori piltl colpiti

+/%

Napoli

Abbigliamento  -201
Mobili, casalinghi -196

+5%

Reggio Calabria

Abbigliamento -44

Profumeria -27

Ferramenta -158 Scarpe e borse -21
Macelleria -148 Edicola S10
Scarpeeborse -129 Cartoleria -18

Tessuti -113 Articolisportivi  -17
+3% —8%
Milano Cagliari

Abbigliamento  -381
Edicola =212

Abbigliamento -69

Macelleria -33

Scarpeeborse -151

Mobili, casalinghi -32

Cartoleria -146 Scarpe e borse -28
Tessuti -115 Ferramenta -21
Ferramenta -102 Edicola -20
Catania Messina

Abbigliamento -117

Abbigliamento -49

Q07

[e—— e

o 4 0

Genova

Abbigliamento -172

-12%

Bologna

Abbigliamento -132

Edicola -152 Edicola -79
Macelleria -100 Scarpe e borse -51
Scarpe e borse -82 Ferramenta -41
Ferrmenta =73 Cartoleria -40
Cartoleria -73 Fruttivendolo -36
—1o7% I 1Lo%
Firenze Venezia

Abbigliamento -225

Abbigliamento -124

Edicola -72 Edicola -56
Macelleria -65 Mobili, casalinghi -47
Cartoleria -49 Ferramenta -39
Gioielleria -49 Panificio -35
Benzinaio -41 Tessuti -28
-14% —-17%
Palermo Torino

Abbigliamento -247
Mobili, casalinghi -133

Abbigliamento -374
Edicola -194

Mobili, casalinghi -102 Ferramenta -31
Ferramenta -78 Tessuti -30
Edicola -41 Mobili, casalinghi -26
Tessuti —37 Macelleria -24
Cartoleria -30 Prod. Medicali -21

Edicola -66 Mobili, casalinghi -141
Benzinaio -65 Ferramenta -116
Gioielleria -62 Scarpeeborse -111
Cartoleria -58 Cartoleria -80
Roma Bari

Abbigliamento -2.017
Mobili, casalin. -1.088

Abbigliamento  -200
Mobili, casalinghi -101

Scarpee borse -448 Edicola -68
Cartoleria -425 Macelleria -58
Ferramenta -421 Profumeria -39
Benzinaio -370 Ferramenta =35
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Prod. Animali Libreria Fioraio Fruttivendolo

-1
-1%¥

B ' (‘ \_/ Sexy shop
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7%V 5% ¥ -3%V _1% VY -6%V

Prodotti Prodotti Distrib. Pescivendolo  Surgelati
medicali 2°mano autom.

Fonte: elab. Il Sole 24 Ore su dati InfoCamere-Unioncamere, Movimprese
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A Roma. In dieci anni persi nella Capitale 2.500 negozi fra abbigliamento e calzature, circa uno su tre di quelli registrati

-150
-18%V

Erboristeria
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