Rassegna stampa m

25-26-27 maggio 2024 CONF%%]}YHERCIO

26 maggio 2024 proent, it

Provmcla di Lecco

DOMENICA 26 MAGGIO 2024 - EURO 1,50 ‘--"'""" FONDATO NEL 1988 - www.laprovinciaunicatv.it

mmmmm
SOSTEGNOD AL TURISMO
«FARE SQUADRA>
SERVIZIOAPAGINATY

LA PROVINCIA
DOMENICA 26 MAGGID 2024

Economia

ECONOMIALECCO@LAPROVINCIAUNICATV.IT ECONOMIASONDRIO@LAPROVINCIAUNICATV.IT 4
Tel. 0341.490.111 Rl Tel. 0342 511,555




Rassegna stampa
25-26-27 maggio 2024

26 maggio 2024

CONFCOMMERCIO

LECCO

Presenti, futuro

LINTERVISTA FABIO DADATI. Presidente Lariofiere, € consigliere
della Camera di commercio Como Lecco

«SERVIZI PERILTURISMO
OPERATORI EISTITUZIONI
DEVONO FARE SQUADRA»

1 Lago di Como, levalli, le
montagne, il turismoluwxury
equellobusiness, comepro-

muovere un territorio cost’

multiforme? Fabio Dadatié sta-
to eletto come consigliere
espressione del settore turismo
all'interno della nuova giunta
dellaCameradicommercioCo-
mo-Lecco, ledeleghe verranno
distribuite nella seduta del 17
giugnoeinguestaintervistari-
sponde in veste di rappresen-
tante del comparto. Attuale pre-
sidentedi Lariofiere, imprendi-
torenell'hospitality, tragliinca-
richiricopertiinpassato, éstato
assessomalmismodeﬂapm-
vincia di Lecco e coordinatore
del Sistema Turistico delLay)
di Como.

@unodeisettoriinmag-
nell'area lariana,

cambianoil consiglioelagiunta
e si butta via tutto quello che &
statofatto prima, continueremo
a sviluppare le attivith partite
conilmandato precedente come
ilprogettodel golf, il turismo at-
tive, la promozione deilaghi e
delle aree conminor reputazio-

ne turistica. Credochelaprima
eosadafare siaconfrontarsicon
tutti gli attori per fare il punto
sullostatodell’arte esuiproble-
seguendoladinamicadiunset-
torecheimpattamolto sul terri-
torio e vice versa. Le associazio-

nidialbergatori, bed&breakfast,
casevacanza,isoggettichesioc-
cupano di mebilita, leammini-
strazioniprovincialie comunali,

idistretti, le comunitimontane,
1 tour operator, le agenzie di
viaggio, irifugisti, le associazioni
dicategoriaeisistemiimpren-
ditoriali. Non sara organizzata
un‘assemblea, ma momenti di
approfondimento specifici con
idiversi soggetti.

Avetein menteunpianodiazione?
Occuparsideifondamentali, an-
dandoasondare le competenze
per trovare una modalita dila-
vorocherispondaalle esigenze
delsettore e del territorio. Pen-
siamo per esempio al turismo
Twury, soprattutto comasco, in
questomondointernazionalela
promozione turisticalastanno
giafacendomoltobeneglialber-
ghi a cinque stelle, invece che
metterci noi come Camera di
eommercioapromuovereil lus-
sodirettamente, ha pilisensola-
vorare insieme agli albergatori
cercando difacilitareleloroatti-
vith, Inaltri settori doveinvece
le risorse sono inferiori e le
aziendesonopiti piccole, suben-
trala Camera, il sistema, che &
quello che si & fatto fino a oggi.
Il punto & dare spazio a chi ha
maggiori competenze senzaso-
vrapporsi. Credosiaimportante
essere icie concreti,ra-
zionalizzando e valorizzando
chistagih operandoin modo ef-
ficiente e rendere le sue azioni
pin di sistema.

Jean-Marc Droulers sulle colonne

Fabio Dadati & il presidente di Lariofiere

diquestogiornaleinmeritoalturi-
smolariano ha affermato nei giorni
scorsiche"sul Lagodi Comoslamo
all'apice, probabilmente tra tre o
quattroanni ci saraun’inversione
ditendenza" & d'accordo?

Oggisiamoinunafasealtissima,
siamo quasi arrivatialtettodella
capacithdiaccoglienzaturistica
delle due province. Credo che

Droulersintendessenoncheci
sara un crollo, ma un assesta-
mento sugli arrivi che si sono
sviluppati, non solo sul Lago di
Como, nel post Covid. Abbiamo
numeri eccezionali, maabbiamo
anche tante aree che possono
svilupparsi dipit, anchese fran-
camente sono convinto che ¢i
SONO Zone, jg_rp_e Leceo o la
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Brianza, che non arriveranno
maiad avere i numeri di Bella-
gio, sonoluoghi con storia, con-
testo socialee tessuto economi-
cocompletamente diversi. Bel-
lagio ha una realth secolare di
notorieta, cisonoaree che que-
stanotorietinon'avranno mai,

manen&unfatto negativo, &po-.

sitivo perché ogni territorio pud
continuare a sviluppare le sue
specificiti. A Lecco ¢’ il primo
campusinItaliaperimportanza
del Politeenico di Milano e il
Cnr, che portano studenti, fami-
glie, ricercatori, convegni e
gruppidistudio,anchequestoé
turismo,

Nonunastrategiaaploggiavguale
per tutti, ma a ognuno secondo le
sue caratteristiche?

Unavolta, al tempo dei Sistemi
Turistici, c’erano i club di pro-
dotto:icapoluoghi, illago, la Val-
sassina, lemontagne, la Brianza,
perché hanno oggettivamente
esigenze differenti.

Qualisonoiproblemi pli complessi
da affrontare?
Pitivolte ho propostoin passato

di costituire un tavolo di con--

frontoefareun‘indagine, chein
avevogihavviato, suiservi-
zi:ladisponibilita del trasporto
pubblico, i parcheggi, laraccolta
deirifiuti,l'energia, abbiamo bi-
sognodi capire quantoil territo-
rioéingradodiaccogliereesulla
base diquestoragionare. Magari
ci accorgiamo che il problema
non & il turista che si ferma a
dormire, machivienein giorna-
ta, come succede a Veneziaein
altre mete turistiche. Nessuno
ha la bacchetta magica e sono
coinvolti tanti soggetti differen-
ti: chi dé i permessi, chidaleli-
cenze, chideve fareicontrollie
cosivia. Poic&laquestione delle
casevacanzachepiticheunpro-
blemadi concorrenzaaglialber-
ghiéuntemalegatoallasosteni-
bilith di una comunith che ri-
schiadispopolarsielatematica
dellasicurezzache éfortemente
impattante. Un luogo & acco-
gliente peril turistanel momen-
toin cuiéaccogliente perchici
vive,se ¢t unabuonaqualitadi
wita, automaticamenteil turista
che arriva vive una bella espe-

rienza. 4
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1mprese

semsem Leimprese lariane che

operano nel turismo sono 7.636

(5,055 in provincia di Como e

2.581 in provincia di Lecco) e

rappresentano il 9% delle loca-

lizzazioni iscritte all'anagrafe

della Camera di commercio di

Como-Lecco afine 2023,

Rispettoal 20221e realti atti-
ve nel comparto sono cresciute
dell’1,2%, pari a +90 unith
(+0,8%aComoe+2%aLecco, ri-
spettivamente +50 e +40), con-
tro il +0,9% regionale e il +1,1%
nazionale. Nei confronti con il
20161'aumento & stato del15,3%
(+1.014 localizzazioni, +624 a
Comoe+390aLecco, rispettiva-
mente+14,1% e +17,8%), afronte
del +10,7% lombardo e del
+14,8% italiano.

Quasi meta delle localizza-
zioni turistiche larjane opera
nel comparto della ristorazione
(474%, oltre 3.600 uniti); i bar
rappresentano quasi unterzo di
tutte le realty del comparto
(80,29, circa 2.300); gli alloggi
sono il 18,3% (poco meno di
1.400); agenzie di viaggio, tour
operator e attivith connesse
compongono il restante 4,1%
(circa 300).

Sul fronte occupazionale il
comparto del turismo lariane, a
fine 2023, da lavoro a oltre
21.200 addett, parial 10,6% del-
la forza lavoro totale impiegata,

control'8,2% della Lombardiae
i1104% dell Ttalia. Gl operatori
delle aziende comasche sono
quasi 22mila (1'11,8% del totale
provinciale), mentre le imprese
lecchiesi cirea 9.500.
persone (8,59%). Nel 2023 gliad-
detti sono aumentati di quasi
1800 unith (+6%): 1400 perso-
neéaComo (+6,9%) e 361l aLecco
(+3,99); Lombardia e Italia cre-
scono entrambe del 5%. Rispet-
to al primo gennaio 2016, il nu-
mero dei lavoratori lariani nel
settoreé cresciuto del 47,9%, ol-
tre 10mila uniti: 6,952 a Como
(+46,69) e 3.210 a Lecco

(+50,9%). L. Bor.




