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Presenti, futuro

sport e cucina eccellente:

r un turismo di alta qualita»

Levento. La Borsa dei Laghi ha portato sul Lario una ventina di buyer internazionali
Dadati: «Rafforziamo il lavoro con gli operatori e le relazioni dirette con il mercato>

LECCD

MARIA GRAZIA GISPI

- SODO tina gli
questi giorni visitano le localith
Lauspiciocheportinopressoi
lore clienti e futuri viaggiatori
sugesho__ ioni inedite dei nostri

uLa Bursa dei Laghi & un'oc-
casione strategica per valoriz-
‘zarein modointegratolasovra-
destinazione dei laghi italiand,
promuovendo un turismo di
qualithallinterno diun sistema
ampio e coerenter ha dichiara-
toFabio Dadati, comnonente di
Giunta della Came-
ra di Commercio di
Como-Lecco, men-
tre l'evento di
networking & in
corsoesiéspostato |
proprio sul Lario.
per una die giomi
di visite ed espe-
rienze,

. 5 mhu i ﬁ

Liniziativa -

Liniziativa ormai
oonsohdatanamedallamnema
tra le Camere di Commercio di
Brescia, Cumhcm, Monte
Rosa Laghi Alto Piemonte, Va-
rese, Verona e Trentino Marke-

ting, unite per promuovere i-

grandi laghi italiani come un
unico, competitive brand sui

Nellambito della Borsa In-
ternazionale dei Laghi del Nord
Italia, in programma dall’8
aprile fino a oggi, concluse le
prime tre giornate plenarie tra
ﬂf.agud’lneu,sedeosplmtedj

settimanail9 buyerospitisono
sul Lario per scoprire il territo-

rio attraverso due itinerari te-

matici curati dalla Camera di
Commercio di Como-Lecco. 11
ramo comascopunterasu “Ele-
gance and Sportiness”, esaltan-
done il fascino senza tempo e
Tofferta sportiva di alto profilo,
mentre T'area lecchese si foca-
lizzer# su “Food and Wine and
Outdoor”, mettendo in luce le
eccellenze enogastronomiche e
le esperienze attive nella natu-
mﬂ

1 buyer sono stati quindi di-

visi in due gruppi.

Uno & stato ieri e poi ogel in

ms s vigita sul ramo co-

masco del Larioein
Brianza, I'altro

gruppo esplorailra-
mo lecchese & lAlto

Teri, sabato, & sta-
to organizzato per
loro un tour in mo-
tosecafo da Como
verso il centro lago
con visita di Villa
Carlotta e poia Do-
maso & Gravedona. Oggi saran-
noal golfdi Montorfanoe al Ru-
ral resort e Mulino di Baggero.
Il gruppo “lecchese” ha visitato
laValsassina, Bellano ed a Coli-
co & stato intrattenuto con una
degustrazione divini. Oggi sara
impegnato con un trekking al
PiandeiResinelli Lapartenza&
prevista nel pomeriggio.

«Iniziative di sistema come
questa consentono di rafforza-
re il lavoro con gli operatori,
mantenende al centro il ruolo
dei professionisti del settore e
favorendo la costruzione di re-
lazioni dirette con il mercato.

umwmmmwmmwmawwmmmn

Unvalore che, pur in un conte-
sto sempre pill orientato a mo-
delli standardizzati, permette
di garantire un livello di servi-
zio elevato e distintivo, elemen-
to che continuaa caratterizzare
l'esperienza del Lago di Como -
ha proseguito Fabio Dadati —
abbiamesuddivisogliaperatori
internazionali In visita sul La-
rio tra il ramo di Como, Lecco e
Talto Iago. Tl brand Lago di Co-
mo & una macro destinazione
diversificata: il lusso si concen-

h‘anelbnsénbﬂmno,m&ntuper
Youtdoor e lo sport puntiamo
sul ramo lecchese e Talto lagos.

Lobiettivo

L'obiettivo éladelocalizzazione
per calmierare la pressione dei
flussi turistici nei luoghi dove &
pilt intensa, fenomenc reso an-
mpiﬁamtodmnuwlnlgnﬂt

qoioGnmo,B'ellngineVamm&-

E un danno per il sistema, per-
cid stiamo ripensando i conte-
nuti digitali per dare visibilita
alle aree meno notex conclude
Dadati. Trai mercati emergenti
spicea l'est Europa. )
LaPoloniain particolare & in
forte crescita per capacita di
spesa, Grazie aivolisu Bergamo
e al nuovo treno diretto per
prendeiluoghidel Lario.
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Principale
workshop
itinerante
legato ai laghi

simmsm La Borsa internazio-
_nale dei laghi del nord Ttalia &1l
"principale workshop itinerante
diincomingturistico dedicatoal
Iaghi dell'Ttalia settentrionale,
che connette operatori locali e
buyerinternazionali
I partner delFiniziativa sono
le Camere di Commercio di Co-
mo-Lecen, Monte Rosa Laghi
Alto Piemonte, Varese, Verona,
Trentino Marketing e Visit Bre-
seia, e i territori coinvolti sono
quelli del lago di Como, lago
“Maggiore, lago di Varese, lago
d'Orta, lago d'Iseo elago di Gar-
da.

SZ0Z MY ELVHNENOG
YDNIAORA YT

Lledizione 2025 & stata orpa-
nizzata dalla Camera di Com-
mercio di Como e Lecco, c[ueﬂﬂ
diguestannoslétenutainFran- I
ciacorta, Brescia, con inizio I'S
aprile per coneludersi oggi, il 12
‘aprile. Il focus® sunatura, ciboe
sport.

Liobiettivo di questa e delle
altre edizioni & la promozione
del turismo lacustre in' modo .
trasversale ¢oinvolgendo Lom- _

 bardia, Piemonte, Trentino ¢ I
Veneto. In questo mondo non
solosicreanodelle sinergie logi-
stiche ma anche si facilita la co-
W&Mnﬁﬁom’cﬂe
Mnmnmﬁuwtunmﬂ
nel tentativo di implementare |
numeri ma anche di delocaliz-
zare gli arrivi e stemperare la
pressione sulle ocalith pit fre-
quentate.

Levento cambia sede ogni
anno: nel 2025 & statoa Peschie-
ra del Garda, nel 2024 sul Lago
Maggiore e sul lago di Como. . i
Liedizione 2026 & focalizzatasul .‘
Lagod’Iseoezonelimitrofe, ma
nel fine settimana coinvolge an-
che’il Lario. La ventina di tour
operator in visita quest'anno
provengono da diversi paesi:
Bulgaria, Ungheria, Spagna, _
Germania, Portogallo, Cina, Sta- I

ti Uniti, Giappone, Austria, In-
ghilterra, Canada, Repubblica
Cecae Polonia, M. Gl
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