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Lanalisi. || futuro della citta e la sua nuova vocazione
Marco Campanari: «Forte vocazione manifatturiera»
Fabio Dadati «In cma Servono pit alberghi di quahta»

LECCO

GIANFRANCO COLOMBO gt W
w11 futuro economico
di Lecco tra industria e turi-
smo & stato al centro dell'in-
contro promosso da Azione
Lecco e tenutosi martedi sera
in Sala Efes di via Achille
Grandi.

Confronto

L’'appuntamento
T'obiettivo di un con-
fronto cone una delle
grandi sfide che sta attraver-
sando la nostra cittd: come

« aveva

aost nere ﬂ_rﬂancio indu-

Lemoemefnuﬁ'onteal
crescente sviluppo turistico,
per rendere Lecco una citta

‘sempre pill dinamica, attrat-

tiva e accogliente. Ne hanno
parlato: Marco Campanari,
presidente di Confindustria
Lecco e Sondrio; Fabio Dada-
ti, componente della Giunta
Camerale della Camera di
Commercio Como e Leceo,
con delega a turismo e cultu-
ra; Diego Polo Friz, docente di

Gestione Aziendale all'Uni-
versith deg.istudidih[ﬂanoe
referente regionale per I'in-
dustria di Azione, Moderato-
re del confronto & stato I'im-
prenditore Giuseppe Colom-
bo.

In sede introduttiva ha
preso la parola Mauro Fuma-
galli, candidato sindaco per
Azione Lecco: «Prosegue il
nostro impegno che & quello
innanzitutto di ascoltare e
confrontarei. Sivuole costru-
ire una consapevolezza con-
divisa per il futuro della citta,
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pa}bendo dal dialogo tra isti-
tuzioni, imprese e cittadini.
Tutti nei abbiamo il compito
di preservare la nostra storia
e rafforzarla senza snaturar-
lan.

tnazione dell'industria nel
nostro territorio: «Stiamo vi-
vendo tempi molto turbolen-
ti e per questo diventa ancora
piu importante capire come
progettarsi e riprogettarsi
per andare verso il futuro.
Noi lecchesi veniamo dalla
cultura del lavoro che ci ca-
ratterizza da sempre. E un
modo profondo di essere’che
rivela anche un grande senso

di responsabilita. Questo at-
teggiamento fa si che ancora

oggi Lecco e la sua provincia
abbiano una forte vocazione

Nell'affrontare la crescita
turistica che caratterizza la
nostra citts, Fabio Dadati ha
esordito conun’affermazione
singolare: «Non vorrei che
Lecco nella sua crescita turi-
stica diventi come Como, in
cui il fenomeno dell’overtou-

rism sta uea;ndo grossi pro-

blemi». C'& bisogno di una
crescita equilibrata che anco-

tatoil capitolo relauvo alla si-
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ranon c’é: «Nella nostra et@b

W-_ % ﬂm%ﬁtgnmlet?em .

«Per crescere ?s%mmméem“ w - :
1L rovoea anche un pro- =

serve ilbrand  biema sociale: Ia sparizione

lago di Como» o

delle case in affitto nei centri
shorim. Cwoglmnn poi alber-

oy e Crat S
ey "r‘ﬁl‘l"% R R
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re pensandoci solo come Lecco.Su - Friflessi locall

questoMarco Campanari, presi- 11 professor Friz ha analizza- |

dentedi Confindustrialeccoe to i temi macroeconomici per |

Sondrio, @ stato chiaro: «Dobbla-  poi evidenziarne i riflessiali-

mo considerarcicomeuntasselio  vellolocale: «Il problema del-

di un‘area vasta». A questo pro- Teconomiaitaliana élapreva- |

positoharicordatol'incubatore/  lenza, in termini numerici, | I »

acceleratorenatosupropostadi  delle medie imprese. Queste .

Confindustria Lecco e Sondrio,per  vanno protette, ma e necessa-

lascopertae valorizzazionedelle  rio impertare finanziamenti -

imprese del domani negli ambiti esteri. Compito della politica

della Meccatronica edel MedTech:  locale & non perdere queste

«Una proposta concretae che rtunitis,

guarda al futuro che si & potuta Friz ha parlato anche del

realizzaregrazieadunosforzodi  turisms e della grande occa-

rete che vede coinvoltillsistema  sione che oggi hail brandlago

distrettuale delle Pmi, il Politecni-  di Como: «E opportuno “an-

coe laCameradi commercios. dare acaccia” degli americani

Anche Fablo Dadati hasottolinea- o dei turisti disposti a spen-

tolanecessitadioffrireunturi-  dere. E una priorith fonda-

smo che vadaal diladi Leccoin mentale che deve anche con-

quanto tale: «Nol parte  siderare la possibilith di fi- -
mh‘nﬁm"m  nanziamenti esteri, I'impor- |

: non attrae come tante & che ]a proprieta resti E

altre localith, maserve questo locale».

brand per il salto di qualita». oL GRIPRODUZIONE RESERVATA g
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