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Un logo per I'associazione
North Lake
GIORNALE DI LECCO .
LUNEDI 26 MAGGIO 2026 Como rinnova

la sua identita

P

[ces) C'& un cigno, simbolo di
armonia, eleganza e coesione,
nel nte e nel futuro di
North Lake Como: I'Associa-
zione Turismo e Commercio
Alto Lago di Como inau la
nuova s ne, forte dell'in-
cremento di assoclati e del ri-
conoscimento del suo ruolo di
coordinamento e promozione
del territorio, ‘con un nuove
0, espressione della sua evo-
ione, che ne consolida 1'i-

* dentita. Un percorso di erescita
che continua, per liJl;fI& paﬂe-
cipazione sempre pii ampia e
o(? i che%a fnrinvo]to sia
itori, che hanno su-
pemm 225, sla 1 Comuni,
che hanno scelto di aderire,
sostenendo in maniera convin-
ta le attivith dell'associazione.
L'evoluzione evidenzia il raf-
forzamento della rete territo-
riale e la crescente convi -
za tra operatori turisticl, attivita
~economiche e istituzioni nella
definizione di una visione co-
mune di sviluppo, valorizza-

zione e promozione dellAlto
Lari

0.

«La crescita che stiamo re-
gistrando non & soltanto ma-
merica, ma @ il risultato di un
lavoro condiviso sempre piil
solido tra operatori e ammi-
nistrazioni pubbliche - sotto-
linea Guido Dell'Era, presi-
dente - 1l nuovo logo rap-
presenta questa evoluzione e
insieme la volontd di raffor-
zare ulteriormente una visio-
ne comune, capace di dare
continuita e prospettiva allo -

' gviluppo del territorio». Il se-
gno grafico richiama il mo-
vimento dell'acqua e l'identith
del lago dare forma a un

igno stilizzato, a evidenziare
ﬁﬁl;nﬂté del territorio quale
rsultato dell'unione di mol-
teplici realtd e relazioni, per
un sistema condiviso che tro-
va espressione in un
unico, semplice e riconosci-
bile. T colori richiamano gli
elementi naturali: I'acqua, il
legame tra lago e montagna e
,};ellfgll;te vucaziﬁme outl}onr

'Alto Lago. I nuovo

rappresenterd l'identitd gglo_
l'associazione e distinguerd le
sue attivith di promozione e
sviluppo territoriale, in con-
tinuith con il marchio istitu-
zionale «Lago di Comow, che
North Lake Como continua a
riconoscere e utilizzare come
brand territoriale. Concentra-
ta sul presente e sulla stagione
estiva, North Lake Como &
anche proiettata nlf futuro,
pronta a cogliere le oppor-
tunith e ad anticipare le ten-
denze. Trai progett perl'anno
in corso nuove iniziative stra-
tegiche per consolidarela pro-
mpzione del territorio e il dia-

__logon-apubbljco e privato.
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