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Laghl e borgn, tramo al tunsmo
Presenze top anche con pioggia

Trend

Occupazione media

e in crescita \
Massari: «Bene agriturismi
campeggi e affitti brevi»

wwwww Anche in questo
ponte del 2 giugno - che peril
‘nostro territorio si conclude
sotto la pioggia-ilaghi, come
quello Lariano in primis,
hanno rappresentato un trai-
no di assoluto rilievo per il
turismo lombardo.

La conferma giunge da un
post a firma dell’assessore al
Turismo di Palazzo Lombar-
‘dia, Debora Massari, che nel
dettaglio ha affermato di es-
sere: «particolarmente orgo-
gliosa dei risultati registrati
nell’area dei laghi lombardi,
con una saturazione media

“che'ha raggiunto 1'80,4% ri-
spetto al 70,2% dello scorso
anno».

«Questo dato, trasversalea
tutte le tipologie ricettive -
dagli hotel agli agriturismi,
dai campeggi alle locazioni

" turistiche brevi - dimostra
che il lavoro di valorizzazio-
ne del territorio che stiamo

portando avanti sta produ-

cendo risultati concreti e du-
raturi».
Nel post, I'assessore regm-

Ottimi risultati per il ponte del 2 giugno

nale ha toceato anche il tema
della _destagionalizzazione
unito a quello della distribu-
zione dei flussi turistici.
«Stiamo vincendo la sfida di
destagionalizzare i flussi e di
distribuire il valore del turi-
smo su tutto il territorio re-
gionale - le parole di Debora
Massari -. Peraltro l'ottimo
andamento dei borghi, con il
75,2% di saturazione nel
giorno di picco e della monta-
gna, in crescita al 59,95%, di-
mostrano che l'offerta turi-
stica lombarda & ricea, diver-
sificata e competitiva». *
Sicuramente ormai la sta-

gione turistica va considera-
ta nell’arco dei dieci mesi e
non piti nei soli sei-sette me-
si canonici.

A questo proposito, ieri
Debora Massari ha confer-
mato che «Regione continue-
raainvestire nella promozio-
ne della Lombardia come de-

stinazione d’eccellenza, valo-

rizzando i paesaggi, la cultu-

Ta e lenugastmnomm non-

ché il nostro made in Italy. Il
turismo & un motore fonda-
mentale per l'economia re-
gionale».
M.Pal. -
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