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Festival. Imprese e operatori guardano al futuro
<|l ramo lecchese puo puntare sull'intrattenimento»

LECCOl ¢
MARTA COLOMBO'

- Oltre novantamila

presenze nell'arco di tre gior-
ni, migliain di visitatori pro-
venientidall'Ttaliae dall’este-

ro e una cittache,almeno per

unfine settimana, si & trasfor-
mata in una delle capitali en-
ropee della musica elettroni-
ca.
Ma al di'ld dei numeri del
festival, il ritorno del Name-

+ less a Tecco apre unarifles-

sione pitt ampia sulle ricadu-
te economiche, turistiche &
culturali che un evento di
questa portata pud generare
sul territorio. A sottolinearlo
sono rappresentanti  del
mondo turistico, imprendito-
riale e degli eventi, che vedo-

no nella manifestazione
un'opportunitiy destinata ad

andare ben oltreitregiornidi
concerti.

Impatto evidente -
Per Fabio Dadati, albergato-
re lecchese, 'impatto & stato
evidente sia per le strutture
ricettive sia per le attivita
commerciali,

«(’d stala una ricaduta si-
gnificativa in termini di in-
dotto clieva a creare perle at-
tivith ricettive, ma anche per
tutte le attivith commercialie
i pubblici esercizi». Dadati
sottolinea comiesdl coinvolgi-
mento di ristoranti e locali
abbia rappresentato un pri-

mo passo importante, desti-
nato a erescere nelle prossi-
me edizioni.

L'aspetto che pili lo hacol-
pito, perd, & stato il rapporto
tra il festival e In citts.

«A Lecco raggiungere il
Bione & diventato parte del-
l'esperienza. Vedevi i ragazzi
che camminavano sul lungo-
lago, che chiacehieravano in

il brand -
del Lario orientale»

B «L'indotto
economico
per hotel

€ commercio
é’,sign- '1fii::atim»

citta. In mezzo alla campagna
non & la stessa cosan.

Un elemento che, secondo
Dadati, distingue Vesperien-
za lecchese rispetto alle pre-
cedenti sedi del festival.

«Mi & sembrato che questa

-sfida, che il Comune haaccet-

tato, sia stata vinta da tutti e
credo che in futuro si possa
ripetere bene e che guesto sia

il luogo giusto dove farlon.

Una valutazione condivisa

anche da Severino Beri, pre-
sidente di Federalberghi Lec-

co, che parte dai complimenti

agli organizzatori, «Dal pun-
to di vista economico, I'im-
patto appare significativoele
ricadute economiche sul ter-
ritorio sono state importanti,
Si parla di milioni di euro di
ricadute e guesto & sicura-
mente importante per strut-

- Per Beri la priorith ora &

una sola: consolidare la pre-
senza del festival in citth, Ma
il valore dell'evento, secondo
il presidente degli albergato-
ri, va oltre Pindotto immedia-
to. «Questi ragazzi che vengo-
no oggi e scoprono il nostro
territorio, tra dieci o vent’an-
ni potrebbero tornare con le

loro famiglie. E una promo- -

zione futura enorme che va
‘continuamente fatta». Una
forma, quindi, di marketing
territoriale che punta a co-
struire relazioni durature
con i visitatori e a rafforzare
Pattrattivitd del Lago di Co-
mo anche per le nuove gene-
razioni.

Un punto di partenza

Una prospettiva che guarda
‘ancora piiiavanti & quella di
Adamo Acquistapace di
E507 Studio e organizzatore
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La Nameless Tent cviLLIKI

di eventi.

Per luiil Nameless potreb-
be rappresentare il punto di
partenza per una strategia

pittampialegataallamusicae

all'intrattenimento. «Potreb-
be essere importante puntare

sulla musica come elemento

distintivo, contribuendo a
rendere Leccounadelle prm-
upahdesﬂm:glnnidell.agb

-Gnmnpezgm;gif eventi e in-

trattenimenton.
Swom:lo x:aqumtagaae,

suceesso dell’edizione 2026

dimostrache il territorio pos-
siede caratteristiche interes-
santi per ospitare eventidiri-
hevqnuionu.le ¢ internazio-

uHovistu uncambio diper-
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cezione sul Nameless e sicu-
ramente in positivo da parte
dellacittas, Un cambiamento
che potrebbe favorire la na-
scita di nuove. iniziative e
consolidare un settore che
negli ultimi anni hamostrate

segnali di crescita,

. «Lavicinanzacon Milano &
un limite sotto aleuni aspetti,
ma pud diventare anche
un’opportunith. D'estate c'e
tanto turismo e manca gual-
cosa che possa completare
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l'offerta di intrattenimentos.
Da quil'idea di investire mag-
glormente su eventi e manife-
stazioni capaci di valorizzare
il territorio anche dal punto
divista culturale,

CRIPADDUZIONE RISERVATA
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Traﬂico, dlsagl ]mutatl
«Lorganizzazione ha retto»

¥ hana; gestionedella  dicazioni sulle possibili strate-
« Eanchegrazieallacol- wiabilith e della dreolazione gie di rientro in particolare
liborazione traicomandidipo-  stradale; controllo del territo-  gli stranieri. Ringrazio anche
lizia locale di sei 'Pal— Tio; Supp i piaxi di safety e i comumale e provineiale
It di varie i smtypmd:spushperlm dellaProtesionecivile, 'associa-
deecoohnpolmo ta. zione nazicnale dei Carabinieri
al meglio il ritorno di Namek _ «Ring - linea ilvi- e Cisom - Croce di Malta olire
Laccordo tra i comands di poli- ind ﬁmml‘hna 1a alle Forze dellordine, al perso-
zin locale di Lecco, Valr Polizial uestigior-  nale di Arey, ad Alberto Furha-
Pescale, Vercurago, i sicli turni continuati non’si éri- yﬂh.amuilp:mmmdae
prevedeva la co- spalwa!amsolopmsbando zazione di
perturadeiturnitrale12.30ele  un‘attenzione particolare alla  Nameless. Uintera cittd ha di-
Zneitre giorni del festival conle vhbﬂ.ﬁmmcbepumdinndail mustrato di essere all'al d
¥
cBile = 1 ]
LA

PROVINCIA
MERCOLED! 3 GILIGND 2026

d.atoda‘nnlama]mmiwmd:dl
rifiuti abbandonati e dall'altro

aleune siasion i raffien,

Promozione positiva
Secondo il presidente di Federalberghi Lecco Severino Reri

Location confermata
HaeudelNamaﬂmsAIbermﬁhmaguﬂl, alladomanda seil

lago, risponde

hp}wﬂuméaxm&zmddﬂdﬁdmdﬂd Jfestival sia destinato a rimanere sulle rive del
escoprono il nostro territorio, ' inmodo chiaro: «Assolutamente si. Lato nostro irapporti

ﬁuc&womt’muﬂ tornare con leloro famiglies. sono mollo sereni con tutti.

CURIOSITA i gy Y 3 s denti, perd, erano presenti molti
A d ] eepmmdiﬁandﬁd’ﬂnﬁaapnr— r
Anche la politica al Bione i et
andidati e consiglieri locali =i
darl atl e consigleri 10C ritornodel Namelessal Bionetra
- 5 lefiladellopposizione: Entrambi
gliscl tih
T
ila Tisinda : icandidatodel  guidato daPietroRegazzoni, trai  sui rispettivi social, suscitando i
hehannoparte-  centrosinistrahapresoparteadi- pmvuwhneﬂamdalpdalpmn commientipositivideirispettiviso-
cipatoalNi ted lﬁw&val,ounmn‘to turno delle comunali. stenitorielecritichedegliavversa-
sono mancati espo- Filippo Boscagli, candidatosin-  ri Delresto,ilritornodel Nameless
nentipoliticidicentrodestrae smﬂal]’evmmeﬁn‘kmonmdl daco delcaulmdestm. ha inveoe alBione, lidoveil festival eranato
centrostistes smpegnatinella  ca Clara Ad ¢ tredicianni fa,& stato per mesial
I istadel pagnare G ti i ddnmmmndoaia mdeldl'anﬂﬁnpo]:hcou‘adu
traFilippo B iembridellequattroliste  sua volta con i ragazzi arrivati al

glieMauro Gattinoniprevisto de]]nmmahﬂme.aparmedal Bione e con il ceo dell'evento Al- denmﬁmmmehlpermbﬂ:tae

domenica7elunedi8giugno.  gruppo dei Giovani Democratici  bertoFumagalli Nellesereprece- ivo.ABes. Boscagll e Fumagalii

=N F-_S="% AR
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Gidal lavoro per il 2027

«Restiamo qui a Lecco»

Conferme. || ceo Fumagalli promuove il Bione
«Dopo il ballottaggio un.nuovo dialogo con il Comune»

LECCO L

MARTA COLOMBO

messss Nameless Festival

resterd a Lecpo anche nel

2027. Aconfermarlo, all'indo-

mani della conclusione del-

. ledizione che ha riportato ol-
tre 90milapersone al Bione, &
Alberto Fumagalli, fondato-

re e ceo della manifestazione.

Se damhtqﬂom&cmm

lanuova

munale sarh inevitabile dnpo

il ballottaggio, dall’altro lor-

Rapporti sereni
wAftendiamo gon serenith la
prossima giunta con cui dia-
logare per poter andare a
] insieme alla citth
“ di Lecco Fem:me di Name-
less 2027» Fumagalli.
E alla domanda se il festival
sia destinato a rimanere sulle
rive del lago la risposta & net-
ta: «Assolutamente si. Lato
nostro i rapporti sone molto
sereni con tuttis. Una presadi
posizione che arriva al termi-
ne di un‘edizione particolar-
mente significativa. Per la
primaxolta dopo il ritorno in
cittd, infatti, il festival si &
confrontato con una sfida or-
ganizzativa senza precedent,
pertando nel capoluogo lec-
chese decine di migliaia di
persone provenienti dall'Tea-

. lin e dall’estero.
«Crediamo che la possibili-
ta di andare a costruire un ac-
cordo win-win che ci consen-

tadi diventare uno strumento”

funzionale al posizionamento
diquest'area come luogo dove
possono succedere tante bel-
. le cose sia qualcosa di impor-
tante per la cittd di Lecco»

sottolinea il ceo. Dietro il sue-
cesso dell'edizione appena
conclusa, perd, sinascondono
mesi di lavoro e una forte

& stato probabilmente il festi-
val pilt difficile perché alle
difficolth dovute alla compe-
tizione nel settore si sono ag-
giunte le difficolta del dover
andare a creare un'occasione
diintrattenimento per decine
di migliaia di persone in una
citta che, per forza di cose,
non pateva che osteggiare
questo tipo di evento all'ini-
Ziow,

Per Fumagalli il peso della
responsability & stato ampli-
ficato dalle sue radici lecche-
si, «Non & stato semplice per-
ché, pur avendo sempre nella
mia testa la sereniti del sape-
re che stave facendo tutto nel
modo pit giusto possibile, era

anche consapevole del fatto

che tutto cid che andavo afare
poteva magari essere deter-
minate dall'imponderabiles.
Alla fine, tuttavia, il bilan-
cio & positivo, non solo in ter+
mini di line-up, %m'chﬁ per
quello che & stata Ia parte via-

Hceodi Nameless, Alberto Fumagal, davant al paico el fetival

bilistica e di logistica. Uno dei
temi pili dibattuti alla vigilia
riguardava infatti la capaciti
della citth di sostenere I'im-

- patto di‘un evento di qll&ste

dimensioni. «Questa & la ri-
prova del fatto che il proble-
manon & se si possono fare o

. menograndieventi. Il proble-

ma & analizzarli in modo ap-
profondito e lavorarci con le
giuste professionalitis,

Crescita internazionale

Tra gli elementi che pit han-
no colpito V'organizzazione
o't poila crescita del pubblico:
internazionale. «I mumeri dei
presenti da fuori dai confini
nazionali hanno fatto per
quattro. Questo sta diventan-
douno degli asset di sviluppo
del festival piti importanti -
conclude - E importante per-
ché ¢i consente di continuare
a lavorare sulla narrativa del
festival legato al territorio,
fondamentale nello sviluppo

“di progetti che poi portano ad

avere tanti stranieri che deci-
dono di venire nel nostro Pae-
§¢ per un evento».

CRIPRODUTHINE BEERVATA
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