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Per i saldi la partenza ¢ in salita

Le vendite scontate arrivano dopo mesi di consumi deboli, mentre il susseguirsi di campagne promozionali li indebolisce

Le previsioni indicano comungque una spesa di olfre 200 euro a persona. Ma occorre essere attenti a frovare i ribassi reali
val sondaggio appena condotto. Confesercenti-Ipsos
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vedonoibilancicasalinghi, cercano diave-

re fiducia nel futuro. E sperano nei saldi
estivi che, quasi in tutta Italia, partono oggi. Spe-
ranza, quella nei saldi, condivisa anche dai com-
mercianti che contano nei prossimi giorni per
smaltire scorte di magazzino e fare cassa.
E vero, negli ultimi tempi gli stipendi sono miglio-
rati, I'Istatalla fine di aprile pero precisava: «La cre-
scita tendenziale delle retribuzioni contrattuali, in
diffuso rallentamento, per il terzo trimestre con-
secutivo einferiore al tre per cento, rimanendo an-
corasuperiore all'inflazione». Detto inaltromodo,
potrebbe andare peggio. Consumi (e investimen-
ti) si basano perd anche su quello che gli econo-
misti chiamano “clima di fiducia” Ancora I'lstat,
con riferimento a giugno 2026, faceva notare una
diminuzione di questo indice tra i consumatori e
una crescita tra le imprese; bene anche tra i com-
mercianti in attesa di un aumento delle vendite.
Sulle quali ieri Istat ha fornito i dati pit1 aggiomna-
ti. Le rilevazioni indicano una timida, faticosa,
combattuta crescita. Ancoral'Istatrecita: « A mag-
gi02026, rispetto al mese precedente, le venditeal
dettaglio risultano in lieve aumento sia in valore
sia in volume (rispettivamente +0,2% e +0,1%)».
Andamento pressoché identico tra beni alimen-
tari e non alimentari. In termini congiunturali, nel
trimestre marzo - maggio 2026, le vendite al det-
taglio sono invece cresciute del +1,2% in valore
(+1,2%) e dello 0,5% in volume. Su base tenden-
ziale, inoltre, a maggio 2026, le vendite al dettaglio
registrano una crescita del 2,2% in valore e dello
0,4% in volume.
Quindi come andranno i saldi che iniziano oggi?
Confcommercio & speranzosa: secondo le stime
dell'Ufficio Studidell'organizzazione dei commer-
cianti, quest’anno per 'acquisto di capi scontati
ogni famiglia «<spendera in media 201 euro, paria
91 euro pro capite, per un valore complessivo di
3,2 miliardi». Quello dei saldi estivi & «un appun-
tamento che rappresenta una grande opportuni-
ta per scegliere con pil1 attenzione, trovare capi di
qualita a prezzi vantaggiosi e dare valore ai propri
acquisti», dice il presidente di Federazione Moda
Italia-Confcommercio, Giulio Felloni. I commer-
cianti tirano in ballo i concetti che fanno presa og-
gi, cosiisaldi sono risparmio, stile, responsabilita,
un modello di consumo pit1 attento e sostenibile.
Certo, occorre sempre fare attenzione alle truffe,
perquesto Confcommercioricordale varie inizia-
tive promosse sull'intero territorio nazionale co-
me “Saldi Chiari e Sicuri’, “Saldi Trasparenti’, “Sal-
di Tranquilli”
Secondo le analisi di Confesercenti-Ipsos setteita-
liani su dieci avrebbero intenzione di acquistare,
conun picco al 71% nel Mezzogiomo, per unaspe-
sa media prevista di 209 euro a persona, dice un

G]i italiani stringono i denti, fanno i conti, ri-

indicano come il Nord-Ovestguidilaclassificacon
247 euro a testa che diventano 181 al Sud; a spen-
deredi piti pare siano gli uominicon 225euro ate-
sta, mentre le donne si fermano al96. Attenzione
pero, rispetto allo scorso anno, il 28% degli inter-
vistati da Confesercenti-Ipsosriduce il budget, con
punte del 32% al Nord-Est e al Sud, mentre solo il
18% lo aumenta. Come dire che una buona parte
degli italiana per davvero fa i conti con le ristret-
tezze economiche. Francesca Recine, Presidente
di Fismo Confesercenti, poi sottolinea: «I saldire-
stano attesidai consumatori, anche seil susseguir-
si di campagne promozionali lungo tutto I'anno
ne diluisce il richiamo. E resta il problema del ca-
lendario: dovrebbero chiudere la stagione, e inve-
ce si aprono quando € appena cominciata. Cosi
I'evento finisce per perdere il proprio senso».
Saldi in salita, dunque. Federdistribuzione rinca-
ra la dose e parla di «un quadro economico che
continua a essere caratterizzato da un’elevata in-
certezza», e poi aggiunge: «Dopo mesi di vendite
deboli, I'auspicio € che la stagione promozionale
possa favorire la crescita dei consumi, in partico-
lare nei comparti merceologici che hanno risenti-
to maggiormente del rallentamento». Come dire,
tutti sperano che la formula “due al prezzo diuno”
alla fine funzioni ancora.
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Da oggi via agli
sconti in tutt’Italia
Nel trimestre
marzo-maggio

le vendite al dettaglio
sono cresciute
dell’l,2% in valore e
dello 0,5% in volume
Confcommercio

si aspetta un incasso
complessivo
di 3,2 miliardi
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