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Saldi, 0 ggl llv1a

«Lecco, cresciamo
grazie ai turisti»

Commercio. Le svendite estive iniziano ufficialmente .
ma molti negpzi hanno anticipato per fidelizzare i clienti
Riva (Federmoda): «Gli stranieri sostengono gli acquisti»

LECCO

PADLA SANDIONIG]

sessse «Le attese ci sono
tutte e sono alte, perd pur-
troppo glinltimidieci giornidi
giugno sono stati rovinati dal
forte caldo che non ha invo-
gliato ad uscire, il lavoro & sta-
to di mezza giornata - dice
Oscar Riva, storico commer-
ciante e presidente di Feder-
moda -, Qualche sconto, ed &
comprensibile, lo si fa anche
prima dell'inizio dei saldi per -
invogliare i clienti. Su Lecco
abbiamo avutolafortunadiun
incremento di presenze turi-
stiche che stanno portandoun
buon giro d’affari, molti gli
stranieri, e il che ci fa sperare
in una stagione positiva. Lec-
co sta crescendo poi nei pros-
simi anni con 'apertura degli
hotel avremo un ulteriore in-
crementos,

Qualche sconto, qualche ri-
duzione di prezzo, per pre-
miarela clientela lo fanno tut-
ti, anche perché vendere a
prezzo pieno al venerdi pome-
riggio e poi sabato mattina
scontare del-30% pud essere
un boomerang e far perdere
chi ¢ affezionato.

Loglche del commercio che

B Daoggi,
sabato4 I
prezzi al ribasso
dal 20% al 40%
per 60 giorni

ormai sonorodatee benaccet-
teda 'e;mh'nmbnle parti.

1 ribassi si aprono ufficial-
manteoggmahﬂo,d-lugllo,ma
non ci saranno code & resse

E non perché i saldi non in-
teressing ma semplicemente
perché daunadecinadi gimm
si compra gik con 1o sconto in
numerosi negozi, basta avere
Ia tessera fedelth o essere
iseritti alla newsletter,

Regole

Da un lato le regole che im-
pongono 'inizio delle svendi-
te il primo sabato di luglio, e
dall'altro | commercianti,
grandi catene e piccoli negozi,
che decideno la loro strategla
di marketing con ribassi pri-
ma della data, proprio perché
come dicevamo prima il clien-
te va fidelizzato, omaggiato. E

-del-mw-iattalanormg’emhi—
to pronta la scappatola, con

I'autorizzazione a scontare, a
promuovere, a ribassare i
prezzi, visto che 'unica regola
che il commerciante deve ri-
speware, per evitare una san-
ziong, & quella di non usare la
parola saldo.

Gli sconti avranno yna du-
ratamassima di sessanta gior-
ni, e andranno inizialmente
dal 20 al 40%, poi col passare
del tempo si arrivera al 50% e
piiL

La possibilitia di cambiare il
capo dopo chelosi & acquista-

to & generalmente lasciataalla
discrezionalita del negozian-
te, a meno che il prodotto non

sia danneggiato o non confor-

me. In questo caso scatta l'ob-
bligo perilnegoziante dellari-
parazione o della gostituzione
del capo e, nel caso cid risulti
impossibile, la riduzione o la
restituzione del prezzo paga-
to. L'ecquirente ¢ perb tem:to
a denunciare il vizio del capo
entrodue mesidalladatadella
scoperta del difetto. A diffe-
renza degli acquisti nei negozi
fisici, in quelli online & possi-
bile restituire il prodotto o ef=
fettuare cambi entro 14 giomi
dal ricevimento a prescindere
dall’esistenza di un vizio.

Non ¢’ obbligo perla prova
dei capi; & rimessa alla discre-
zionalita del negoziante,

Pagamenti

Leearmdicretiimdwono es-

sere accettate da parte del ne-

goziante e vanno favoriti i ipa-
cashless,

gamenti

1 capi che vengono proposti
in saldo devono avere caratte-
re stagionale o di moda ed es-
sere suscettibili di notevole
deprezzamento senon vendu-
ti entro un certo periodo di

tempo;

C't obblige di indicare il
prezzo normale di vendita (te-
nendo conto che va indicato il
prezzopilibasso applicatoalle
generalith dei consumatori
nei trenta giorni precedenti -
T'avvio dei saldi), lo sconto e il
prezzo finale,
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