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«Turismo, stagione buona
Mal’identitaterritoriale

deve continuare a crescere»

I settore. | 'analisi di Fabio Dadati, presidente di Confcommercio Lecco
«Bene gli alloggi. Ora sfide aperte sul futuro di servizi e negozi di vicinato»

s biouagie
<< gioneturistica,

‘che tiene i nu-
meri dell'anne
scorso, numerialtichevengono
dadiesiannidicrescitas. Tlpre-
sidente di Confeommercio Lec-
co e manager dell'hotellerie e
dellaristorazione, Fabio Dadati,
sottolineaipuntidiforzasueui
=i sta sviluppando sul Lario la
sh:gmne estivaeriaffermal'im-
difarlevasulle caratte-
ristiche anche economiche del
territorio persviluppare un turi-
smochenon siasololeisure, clod
divacanza, maanche legato al
business, allaricerca, all'tmiver-
siti

Céunturismoincrescitaanche nei
Comuni menolconicl dellagodiCo-
mo?

Nell'immagine collettiva i Co-
muni di riferimento quando si
parladiLagodi Comosonouna
decina:sonoiComunidel Cen-
tro Lago e del basso bacino di
Comeo. Glialtri Comunidellago
nonsonopercepiticome Lagodi
Comobensi comealtro, rispetto
alleJoro rispettive identith. C'&
dunqneuna partediturismoin
pitiarrivatoin questi Comunida
eircauna decina di anni, arrivi
dovutial fatto che il furismo sul
lago & cresciuto talmente tanto
danon poterloa uﬂierefutto
nei Comuni

meLagodi Com&bharigua}

_. --.‘I.
&

Fablo Dadatl, presidente di Confcommercio Lecco

datoBellagioenonsolo. Ele ta-
riffe sono cresciute talmente
tantoche moltinonriesconopin
apermettersele,

Unesempio?

Quandoinunalbergo di parica-
tegoria, direi dai quattro stelle
in gili (posto che i cinque stelle
“sono solo nei Comuni pitinoti),
gispende due volte e mezzo ri-
spettoaquantosispende media-
menteaMalgrate, Lecco, Grave-
dona, & evidentechelesceltetu-
ristiche cambino. Quando un

hotel siavvicinaaun prezzome-
dio di 800 euro sul mereato dei
4stelle t evidente che hascelto
un posizionamento chiaro.
Quindi i turisti che comungue
vogliono andare sul lago di Co-
mo gradualmente allargano il
raggiodellalororicercae sispe-
stanosulocalithmenonote, con
tariffe pilt basse e comunque
stando sempre sul lago, da cui
p’&sf}unnmmiungema}treloca-
i

LelocalitAmenonote si confermano

pronte all'accoglienza?
5i. Dobbiamo distinguere sui
dueterritori:laprovinciadi Co-
mnhamolhwnmnibergm euna
maggioranzadipostiletto alber-
irispettoaipostilettodel-
I'affitto breve. Lecco ha una
maggioranzafrail 65eil 70%di
postiletto extraalberghieri, ma
conlenuove aperture dihotel i
postialberghiericresceranno. In
questi anni gli alberghi a Lecco
hanno miglioratolaqualitadel-
Tofferta anche fruendo dei{sa-

fraComoe Lecco)nonsaprei va-
Tutare macredonon sianomale,

Cosamancaaleccoperavvicinarsi
di pli agli standard turistici di co-
mo?

Credo che sul punto cisidebba
come Como, Nelcorsodelle ulti-
meelezionialeccoincampagna
elettorale nonc’é stataunasola

forzapolitica, dicentro, didestra

o disinistra, che abbia detto di
voler diventare insenso turisti-
cocome Como. Tuttihanno det-
to «nonvogliamo che Leccodi-
yenticome Comow. E' statopiut-
tostoimpressionante, Aldiladi
cid, iofareiun ragionamentodi-
verso: Como ha caratteristiche
#pecifiche che derivanodasecoli
di storia di un certo tipo, con
grandiresi perunturismo
internazionale legato anche al
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@ Aumento dell'offerta ricettiva e miglioramento
defla qualita degli hotel grazie ai fondi regionali

@ Prezzi pit competitivi rispetto alle localita iconiche
del Lago di Como.

@ Turismo distribuito anche nei comuni mena noti

@ Presenza crescente di turismo internazionate
| & di fascia alta, con elevata capacits di spesa.

Romanticismo. Cib ha attratto
grandipersonalithedacidsono
derivatianche grandeattenzio-
neegrandiinvestimentirealiz-
zati anche negli ultimi anni. 11
centrolago, ad esempio, hauna
luce moltoparticolare chesitro-
vainpochi altriluoghi nel mon-
* do.Comohalavicinanzaconla
 Svizzeraeha indefinitiva,unfa-
seino internazionale.

Il fascino del confine?
Sieinpropoesito faccio riferi-
mentoaLake Como Design Fe-
stival (dal 12 al 20 settembre,
nda) che questannoperlaprima
voltasaraancheaLeccoechesi
basapropriosul tema deiconfi-
ni. LacitthdiLecco deve stilup-

| parele proprie caratimshehe

Qualesaralalineasulturismodella
SuanuovapresidenzainConfcom-
mercio Lecca?

Gli ultimi dieci annidipresiden- i |
zadiAntonio Peceati, chemiha
preceduto,sonostaticentratisul

turismo, tanto che gli impegni

che ho avuto prima aila presi-

denzadiLariofiere (dal 2019 al

2025, nda) e poiin giunta came-

rale con delegaal turismoven-
gonodallavolontidiPeccatidi
individuareunafigurache aves-

se competenzesiain campo turi-

stico che fieristico. Con Peccati

sierano fatte treedizionidel ma-

gterinturismo incollaborazione

conlaSdaBocconiealtre inizia-

tive. Oralayoriamoin confinui-

th: Peccati évicepresidentee noi
siamounasquadradovesilavora

esisviluppainsieme. Sono due

lecose che sto cercandodi fare:

prime, impegnarmi peril cam-

a4
¥

* o e,

_ | @ Carenza di infrastrutiure (parcheesi, taxi,
Memm

all'offerta

@ Forte prevalenza desli affitti brevi rispatto
alberghiera

@ Lerco & meno riconoscibile come destinazione
internazionale rispetto a Como e Bellasio,

@ Rischio di perdere il rismo di fascia attase
non miglioranc mobilit, servizi e gestione dei flussi

@ Le picoole imprese faticano a intercetiare
innevazione e cambiamenti del mercato

A That 1

Lo

biamento del territorio, affinché
Leceonel prossimodecenniosia
davveroilluogodirenlizzazione
dellalongevity, dell'universiti,
dellaproduzione industriale di
livello elevato, della ricerca; in
tuttociventraancheil turismao.

Qualélasecondacosacheintende
fare?

Riguardalapprofondimento

dellaconoscenzadelle 38 caté-
goriedi Confeommercio, una ga-
lagsia di realts che intendo in-
contrare: includonoinegoz! di
vicinato (alimentarimanonso-
10), gli agenti di commercio, gl
edicolanti, ipromotorifinanzia-
ri, gli albergatori, i bar e molto
altro Noi siamo il loro sindacato,
dobbiamofornire serviziaquel-
le che sono realth piceole mache
sul territorio, con quasi 3.500
iscritti secondo'ildato di fine

2025, costituisconoinassoluto
la prima associazione per nume-
rodi imprese.

Perché questo & importante?
Lo&perchélacapillaritadipre-
senza delle nostre imprese sul
territorioriflettelaresponsabi-
lithsociale dellanostrarappre-
sentanzacome Confeommercio.
Mistointerrogandoin partico-
lare sulladifficoltadelle piccole
imprese nell'intercettare e nel
comprenders il cambiamento
persvilupparlo al lorointerno.
Illavoro neiloro negozi o nelle
Iorosocieti di servizidnonlascia
tempo perquesto, mail corpoin-
+ termediolo put fare. Dopoaver
ascoltatoil punto divistadei ne-
mafaldm ilpassosum
sivosard iconcen-
triricercapertrovareproposte
per ai settori pit in difficolth.
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Piano di sviloppoe

S Sono cinque le principali finee titivita fiva- d dell ichedel  far crescerei "
. 0 - d'azionedel Piano perlosviluppo  versolintelligenza artificiale; m:mmem valore periterritori, per e impre-
Lmeegmda 2026-2028 delturismo e dell'attrattivita governance multifivelloecoope-  do,ricostruisceleazionielirisulta-  seeper le comunita focall, puntan-
O sy 2026-2028 approvato lo scorso razione territoriale;sviluppodelle  ti raggiunti nel triennio 2023-2025  doaunosviluppoequllibrato
Identita locale e cooperazione petenzee dell guidaperipros-  capacedivalorizzarelntera -
della Lombardia: valorizzazione adegli de ..atuvm.«i.wm i di raffe il i
dell'esperienzanelloffertaturisti-  lidentita n vo-spiega i mercati turistici
digital slap ‘analisi fia-noné liel il poeL.
flange e altriprodottidellamec-  Valduce e La Nostra Famiglia smoa Lecco la strada non & co-
(< On Sel V e coplar e OmO canicaoltreche peril settore ca- mﬁo@mmuﬂusﬂ pweCammameﬁmnm
\ searion. Soprattutto, «sul terri-  di accademici, di parenti degli  lepropriespecificiti.Idue terri-
torio di Lecco abbiamo questa  studenti, di convegni interna-  tori sono talmente diversi che
nuova identith che sta avanzan-  zionali, di aziende che fannori-  cercare di uniformardi sul turi-
are rete per crescere»  Imimmiom i coass
ma determinazione che conti-  parti. Ora - sottolinea Dadati - gico. Possiamoop af
nua, conlariconferma per altri  dobbiamo realizzare, comepre-  finché Leceo nel prossimo de-
w liC ioComo-Lec-  tesecontuttoil polodellelettro-  tre anni di Vico Valassi a presi-  vistodalnuovoPgtilnuovocen-  cenniosia davwveroilluogodi re-
cocondelega al turismo, traceia  nica legato a Elemaster e Tech-  dente di Univerleccos. tro congressi ed eventi per il alixmmu.e_deﬂalongemdﬂ—
=n Perﬂfumemnmni umadﬁbmmedimnssn‘uaehe noprobe, mdmmnlal‘hol.ago T rifgrimento, affermaDada-  quale auspico che anche laCa-  Tuniversitd, della produzione
Colect tale che lterrito- non & caratterizzato pri i, & «call polo territ delPoli- mera di Commercio sia della il del-
il ssshema locale cooperi per rio: d.aIl'AltoLaga, sia comaseo  mentedal turismo, bensidaldi-  tecnicodiMilanochealeccosié  partitas. Un turismo su misura  la ricerca: in tutto cio entra an-
ppare le caratteri che Jecchese, che hala preroga-  stretto delle valvole che opera dualn riposi ag-  delterritorio, dunque, chesiin-  cheil turismo, inuna misura del
del territorio facendo crescere  tiva molto forte del turismo al-  per le produzioni destinate agli  giungendo all'attenzi lleat- seriscainprogetticapacididare  10%:éunaquota- concludeDa-
le diverse forme di turismoche  Varia aperta, dalla vela al wind-  oleodotti, con aziende localiin-  tivitd che rignardano le produ-  rispostealle esigenzediinnova-  dati- che seviene depurata del-
stannoprendendopiede, untu-  surf halapartelegataallamon-  serite a pieno titolo nell'ecosi-  zioniindustriali, attenzioneche zioneericercatecnologicaperle l'important: parte maggiorita-
rismo che non & solo quellolei-  tagnaper Ja Valtellina, conBor-  stema dei grandibandiinterna-  rimanesempreincorso,alterna aziende ma anche una risposta ~ ia di ristornti e bar che in mi-
sure, legato alle vacanzey. mioeLivignoolapartelegataal-  zionali del settore, «C'& — ad  dellalongevity. Tema che coin-  in terniini di responsabilith so-  sura significativa lavorano fion
Fabio Dadati, presidente di vino. Ma,sottolineaDa- io - prosegue Dadati - ; attori come il Cnr, ciale come nel caso di tutto cid  stil furismoma sui residenti, ri-
Confeommercio Lecco, oltre (hﬁ.pcic'éladﬁmlﬂ.andﬁ Teconomia della Valsassina, che  'Inail, i presidi di riabilitazione / che pud muoversiintornoalte- mane cireiun 8% che inchude
checomponentedigintainCa-  economica, della Brianzamera-  sidistingue perlaproduzionedi legati a Villa Beretta, Ospedale  ma della longevity: «Per il turi-  ogni formaditurismo. MDel.
\ o - o 15 'l
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